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日本アイスクリーム協会は、本年創立 60 周年を迎えることができ
ました。これもひとえに、当協会所管官庁であります厚生労働省をは
じめとする行政機関のご指導とご支援、関係業界団体の皆様のご協力、
そして当協会会員各位ならびに多くの諸先輩方のご尽力の賜物であ
り、心より厚く御礼申し上げます。

日本アイスクリーム協会は、1966 年（昭和 41 年）、アイスクリー
ム類および氷菓の衛生と品質の向上を図り、安全・安心な商品を消費
者の皆様にお届けすることで、豊かな食生活に寄与することを目的と
して設立されました。

設立当時約 510 億円であったアイスクリーム市場は、関係企業の皆
様の不断の努力に支えられながら発展を続け、2025 年度 6,631 億円と
大きく成長しております。昭和の時代には主に子どものおやつとして親
しまれていたアイスクリームは、その後、各社の積極的な設備投資や技
術革新により、高付加価値商品の開発や品質向上が進み、「大人のデザー
ト」としても広く受け入れられる存在へと進化してまいりました。

また、当協会が毎年公表しているアイスクリーム白書においても、
調査開始以来、「好きなスイーツ」の第 1 位を継続して獲得しており、
日常の中で手軽に楽しめる “キング・オブ・スイーツ” として、幅広
い世代に親しまれております。

今やアイスクリームは、我が国の食文化の一端を担う存在へと成長
いたしました。

近年の成長を維持できれば、70 周年を迎える 2036 年には、市場規
模 9,000 億円、さらには 1 兆円という新たな可能性も視野に入ってま
いります。アイスクリームはこれからも時代とともに進化しながら、
人々の暮らしに笑顔と豊かさを届け続けてまいります。

当協会といたしましても、「アイスクリームでみんな笑顔に」を合
言葉に、今後とも衛生・品質の向上をはじめ、業界の健全な発展と食
文化の向上に貢献すべく、関係者の皆様とともに一層の努力を重ねて
まいる所存でございます。

結びに、アイスクリーム業界に携わる皆様方のますますのご発展と
ご健勝を心より祈念申し上げ、創立 60 周年を迎えてのご挨拶とさせ
ていただきます。  

創立 6 0周年記念冊子
20261966

会長挨拶

祝辞

創立 60 周年　感謝状贈呈者

この 10 年の主な動き

データでみるこの 10 年

アイスクリーム産業の変遷と発展

「アイスクリームフェスタ」 の歩み

アイスな瞬間！　写真投稿キャンペーン

社会貢献活動（福祉施設へのアイスクリームの寄贈）
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この度、一般社団法人日本アイスクリーム協会が創立 60 周年とい
う記念すべき佳節を迎えられましたことを、心よりお慶び申し上げま
す。

この間、60 年にわたり社会福祉施設へのアイスクリーム寄贈を継続
するなど、社会貢献活動にも積極的かつ継続的に取り組まれており、
深甚なる敬意を表します。

さて、貴協会におかれましては、わが国の食生活の向上と多様化の
流れを的確に捉え、消費者ニーズに応える商品開発を続けてこられ、
同時に食品の安全性確保に尽力されてきました。

こうした取組の積み重ねにより、近年のアイスクリーム消費量も堅
調に推移していると伺っています。さらに、乳製品を原因とする食中
毒の発生件数が昨年も０件であったことは、皆様のご努力の賜物であ
ると受け止めております。

平成 30 年に成立・公布した改正食品衛生法では、ＨＡＣＣＰに沿っ
た衛生管理の義務化や広域的な食中毒事案の対策強化などを行いまし
た。今般、施行後５年を目途とした見直しの検討を、昨年 10 月から
厚生科学審議会食品衛生監視部会において開始したところです。今後
も引き続き、食品衛生上の措置に関する現状や論点を整理し、今後の
対応策について議論を進めてまいります。

また、議論の中で、改正法に基づくＨＡＣＣＰの施行状況等を確認
しておりますが、乳・乳製品等においても同様にＨＡＣＣＰ未導入の
事業者も一定程度あるという結果が得られているところです。

貴協会におかれましては、ＨＡＣＣＰに沿った衛生管理の推進にあ
たり、「アイスクリーム類製造事業者向けの手引書」を率先して作成さ
れ、協会員への支援等を行っていただいていると承知しております。
また、「アイスクリーム検査技術研修会」を定期的に開催し、会員事業
者の製品検査技術の向上を図るなど、実務面からの支援にも積極的に
取り組まれていると存じております。引き続き、アイスクリームの衛
生管理と品質向上のための活動等を通じて、乳・乳製品業界の牽引役
となっていただくことを大いに期待しております。

結びに、一般社団法人日本アイスクリーム協会及びアイスクリーム
業界の更なるご発展と、皆様の益々のご隆盛を祈念いたしまして、私
のお祝いの言葉と致します。

令和８年６月９日

厚生労働大臣 

上野 賢一郎

創立60周年を祝して

日本アイスクリーム協会が創立 60 周年という輝かしい節目を迎え
られましたことに、一般社団法人日本乳業協会を代表し、心よりお祝
い申し上げます。1966 年の設立以来、歴代会長をはじめとした会員各
社の皆様が情熱を傾けて築き上げてこられたアイスクリーム文化は、
今や日本人の生活に欠かすことができない「日々を彩る至福の象徴」
と呼べる存在となりました。これまでのたゆまぬ歩みと、日本の食生
活向上に対する多大なるご貢献に対し、深く敬意を表する次第です。

今から 60 年前、貴協会が産声を上げた 1966 年は、まさに日本が高
度経済成長の真っ只中にあり、社会が劇的な変貌を遂げていた時代で
した。この年は、「強いエネルギー」を象徴する「ひのえうま」にあた
りましたが、社会に目を向ければ、ビートルズの来日公演が若者を熱
狂させ、日本の総人口が 1 億人を突破した年でもあります。また、カラー
テレビの普及が進み、三種の神器に代わる「新三種の神器（３Ｃ）」と
してカラーテレビ、クーラー、カー（自動車）が憧れの的となってい
ました。生活様式が欧米化し、豊かさを実感し始めた当時の日本にお
いて、アイスクリームは「特別な日の贅沢」として、人々に夢と幸福
感を与える象徴的な存在であったと推察いたします。

そのような激動の時代に、貴協会が「衛生・品質の向上を図り、安全・
安心な商品を提供することで、豊かな食生活に寄与する」という高い志を
掲げて設立されたことは、誠に先見の明に富むご英断であったと存じます。
この原点ともいえる理念を、60 年の長きにわたり、いかなる時代も粘り強
く実行し続けてこられたことこそが、揺るぎない消費者の信頼を築き、今
日の驚異的な発展を支える真の礎となったものと確信しております。

振り返れば 10 年前、50 周年の節目には市場規模 5 千億円に向けて、
お互いの更なる発展を誓い合いました。しかし、その後の躍進はさら
に目覚ましく、昨年度の市場規模は 6 年連続で過去最高を更新し、つ
いに 6,631 億円に到達されました。かつてはお子様中心の楽しみであっ
たアイスクリームが、今や季節を問わず愛される「日常の贅沢」へと、
その価値を劇的に進化させました。洗練された風味を愛でる「大人の
デザート」としての地位を確立し、冬のアイスクリーム市場をも定着
させた貴協会の創意工夫は、日本の菓子界において名実ともに「キン
グ・オブ・スイーツ」へと昇華した証に他なりません。

さらに特筆すべきは、世界市場における目覚ましい成果です。徹底
した品質管理に裏打ちされた「日本クオリティ」は海外でも高く評価
され、輸出額はこの 10 年間で約 3 倍にまで急成長いたしました。こ
の伸長は、国内酪農にとりましても新たな希望の光であり、日本の乳
業全体の価値を世界に知らしめる大きな力となっております。

私たち両協会は、「乳」という自然の恵みを通じて人々の健やかな
食生活を支える、切っても切れない関係にある最良のパートナーです。
アイスクリームは、牛乳・乳製品の消費を牽引する力強いエンジンで
あり、酪農家の誇りでもあります。高品質な乳原料を私たちが責任を
持って安定供給し続けることで、次なる 70 周年、100 周年に向けて、
共に豊かな未来を切り拓いてまいりたいと存じます。

結びに、日本アイスクリーム協会の今後ますますのご発展と、会員
各社の皆様のさらなるご健勝を祈念いたしまして、お祝いの言葉とさ
せていただきます。

2026 年 6 月 9 日

一般社団法人日本乳業協会

会　長　　佐藤 雅俊

還暦の節目に寄せて ―
「喜び」を創造し続けるパートナーとして―
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平成 30 年に成立・公布した改正食品衛生法では、ＨＡＣＣＰに沿っ
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厚生科学審議会食品衛生監視部会において開始したところです。今後
も引き続き、食品衛生上の措置に関する現状や論点を整理し、今後の
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に目覚ましく、昨年度の市場規模は 6 年連続で過去最高を更新し、つ
いに 6,631 億円に到達されました。かつてはお子様中心の楽しみであっ
たアイスクリームが、今や季節を問わず愛される「日常の贅沢」へと、
その価値を劇的に進化させました。洗練された風味を愛でる「大人の
デザート」としての地位を確立し、冬のアイスクリーム市場をも定着
させた貴協会の創意工夫は、日本の菓子界において名実ともに「キン
グ・オブ・スイーツ」へと昇華した証に他なりません。

さらに特筆すべきは、世界市場における目覚ましい成果です。徹底
した品質管理に裏打ちされた「日本クオリティ」は海外でも高く評価
され、輸出額はこの 10 年間で約 3 倍にまで急成長いたしました。こ
の伸長は、国内酪農にとりましても新たな希望の光であり、日本の乳
業全体の価値を世界に知らしめる大きな力となっております。

私たち両協会は、「乳」という自然の恵みを通じて人々の健やかな
食生活を支える、切っても切れない関係にある最良のパートナーです。
アイスクリームは、牛乳・乳製品の消費を牽引する力強いエンジンで
あり、酪農家の誇りでもあります。高品質な乳原料を私たちが責任を
持って安定供給し続けることで、次なる 70 周年、100 周年に向けて、
共に豊かな未来を切り拓いてまいりたいと存じます。

結びに、日本アイスクリーム協会の今後ますますのご発展と、会員
各社の皆様のさらなるご健勝を祈念いたしまして、お祝いの言葉とさ
せていただきます。

2026 年 6 月 9 日

一般社団法人日本乳業協会

会　長　　佐藤 雅俊

還暦の節目に寄せて ―
「喜び」を創造し続けるパートナーとして―
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創立 60 周年　感謝状贈呈者
厚生労働省　健康・生活衛生局長感謝状

厚生労働大臣感謝状 

日本アイスクリーム協会　会長感謝状

兵働 仁志

佐藤 研次

若椙 修吾

田中 穣治

大地 孝昌

染矢 和弘

金田 忠

山田 博

蒲池 桂子

平野 浩

小出 一幸

伴 雅之

青木 武俊

大西 義樹

𠮷𠮷𠮷 伸治

古泉 昌樹

森永乳業株式会社

赤城乳業株式会社

江崎グリコ株式会社

井村屋株式会社

クラシエフーズ販売株式会社

ハーゲンダッツジャパン株式会社

豊和食品株式会社

栄屋乳業株式会社

日本栄養大学

大山乳業農業協同組合

スカイフーズ株式会社

フタバ食品株式会社

株式会社ロッテ

オハヨー乳業株式会社

協同乳業株式会社

丸永製菓株式会社

取締役 常務執行役員国内営業 本部長

取締役 人財マネジメント本部 本部長

執行役員 営業本部長

取締役 副社長

取締役 営業本部長

取締役 上席執行役員 営業本部長

代表取締役社長

専務取締役

栄養クリニック教授

（前）専務理事

営業開発担当執行役員

取締役 研究開発部長

関東信越統括支店 統括支店長

基軸営業本部 量販営業部 関西支店 支店長

全国農業協同組合連合会出向（審査役待遇）

広島営業所 所長

氏　名 所　属 役 職 名 功　績
日本アイスクリーム協会 副会長
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 副会長
日本アイスクリーム協会 副会長
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 副会長
日本アイスクリーム協会 副会長
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 副会長
東北アイスクリーム協会 理事
関東アイスクリーム協会 理事
東海・九州・近畿アイスクリーム協会 理事、日本アイスクリーム協会 理事
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員
近畿・関東アイスクリーム協会 理事、日本アイスクリーム協会 理事 
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

日本アイスクリーム協会 監事
東海アイスクリーム協会 理事

北関東アイスクリーム協会 理事
関東アイスクリーム協会 理事

中四国・関東・北海道・東北アイスクリーム協会 理事

中四国アイスクリーム協会 理事
関東アイスクリーム協会 理事

東海アイスクリーム協会 理事

日本アイスクリーム協会 理事

アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 委員

近畿アイスクリーム協会 理事

中四国アイスクリーム協会理事

松村 武

荻野 正雄

山田 健太郎

高橋 龍太

松本 寛

大熊 康浩

長島 弘和

目黒 恒治

矢野 智裕

谷中 史弘

志和 寛

吉田 文治

田辺 宏信

小川 裕

長谷川 研治

植田 誠司

保井 由光

金井 順一

杉浦 秀樹

張 由美子

株式会社松村乳業

冨士森永乳業株式会社

江崎グリコ株式会社

森永製菓株式会社

株式会社ロッテ

ハーゲンダッツジャパン株式会社

赤城乳業株式会社

フタバ食品株式会社

株式会社 明治

高砂香料工業株式会社

伊藤景パック産業株式会社

日世株式会社

東罐興業株式会社

小川香料株式会社

長谷川香料株式会社

株式会社イズミフードマシナリ

旭東化学産業株式会社

株式会社食品新聞社

株式会社小出物産

一般社団法人日本アイスクリーム協会

代表取締役会長

代表取締役社長

営業本部営業部 関東統括支店 統括支店長

冷菓マーケティング部 部長

中四国統括支店 統括支店長

執行役員 営業本部 営業推進部担当

営業本部営業部 部長

名古屋支店 支店長

常務取締役 営業本部管掌

代表取締役社長

代表取締役社長

代表取締役社長

代表取締役社長兼社長執行役員

代表取締役社長

ソリューション本部 副本部長

取締役会長

研究開発チーム長 係長

日本アイスクリーム流通協会 会長

アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

東海アイスクリーム協会 理事長・理事

消費拡大委員

東海アイスクリーム協会 理事

アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 委員

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会

日本アイスクリーム産業振興会 事務局長

東海アイスクリーム協会 事務局長

日本アイスクリーム協会 職員 

氏　名 所　属 役 職 名 功　績

北海道アイスクリーム協会 理事長・理事
中四国アイスクリーム協会 理事
関東アイスクリーム協会 理事
消費拡大委員
関東アイスクリーム協会 理事
消費拡大委員

ものづくり本部ものづくり設計部 
設計４グループ グループ長
取締役 常務執行役員 研究開発本部長 
ファインケミカル事業本部担当

( 順不同、敬称略 )

( 順不同、敬称略 )

( 順不同、敬称略 )

太田 栄二郎

森永製菓株式会社 代表取締役会長 CEO　
日本アイスクリーム協会 理事
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

岩本 康

井村屋株式会社 代表取締役社長　　　　
日本アイスクリーム協会 理事
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

永渕 俊毅

丸永製菓株式会社 代表取締役社長
九州アイスクリーム協会 理事

玉川 浩一郎

セイカ食品株式会社 代表取締役社長　　
九州アイスクリーム協会 理事
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東海アイスクリーム協会 事務局長
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氏　名 所　属 役 職 名 功　績
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消費拡大委員
関東アイスクリーム協会 理事
消費拡大委員

ものづくり本部ものづくり設計部 
設計４グループ グループ長
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太田 栄二郎

森永製菓株式会社 代表取締役会長 CEO　
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アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員
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井村屋株式会社 代表取締役社長　　　　
日本アイスクリーム協会 理事
アイスクリーム類及び氷菓公正取引協議会 役員

永渕 俊毅
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九州アイスクリーム協会 理事

玉川 浩一郎
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この 10 年の主な動き

アイスクリーム業界・協会の主なできごと

2016 年～2020 年

����

����

����

����

����

イギリスが EU 離脱（Brexit）を国民投票で決定
TPP 協定参加 12 ヶ国署名

熊本地震が発生

世
界

日
本

北朝鮮が核・ミサイル実験を繰り返し緊張激化
#MeToo 運動が世界的に拡大

プレミアムフライデー開始

世
界

日
本

米朝首脳会談（史上初）

米中貿易摩擦が本格化

西日本豪雨で大きな被害

世
界

日
本

香港民主化デモが長期化

令和に改元（天皇陛下即位）

消費税 10％へ引き上げ

世
界

日
本

新型コロナウイルスが世界的大流行
WHO がパンデミック宣言

東京五輪延期を決定

世
界

日
本

● アイスクリーム販売高が 5,114 億円と初めて 5,000 億円を突破
● セイカ食品（株）新工場（日置工場）竣工

● アイスクリーム販売高が史上最高を６年連続更新
● 日本アイスクリーム協会 第 14 代会長に（株）ロッテ 牛腸栄一氏が就任

● 日本アイスクリーム協会と関東アイスクリーム協会が、「５月９日アイスクリームの日」の
　 認知度アップを目的に、ラッピングバスを運行
● 消費者庁が食品表示基準、食品表示基準 Q&A 改正を発表

● アイスクリーム類製造事業者向け「HACCP の考え方を取り入れた衛生管理のための手引書」発行
● 新型コロナウイルス感染症の影響を考慮し、「アイスクリームフェスタ」中止

● 日本アイスクリーム協会が、創立 50 周年記念行事挙行、記念誌「アイスクリームのあゆみ」発行
● アイスクリーム販売高が史上最高を４年連続更新

日本・世界の主なできごと
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����

����

����

����

����

イギリスが EU 離脱（Brexit）を国民投票で決定
TPP 協定参加 12 ヶ国署名

熊本地震が発生

世
界

日
本
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#MeToo 運動が世界的に拡大
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世
界

日
本

米朝首脳会談（史上初）
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西日本豪雨で大きな被害

世
界

日
本

香港民主化デモが長期化

令和に改元（天皇陛下即位）

消費税 10％へ引き上げ

世
界

日
本

新型コロナウイルスが世界的大流行
WHO がパンデミック宣言

東京五輪延期を決定

世
界

日
本

● アイスクリーム販売高が 5,114 億円と初めて 5,000 億円を突破
● セイカ食品（株）新工場（日置工場）竣工

● アイスクリーム販売高が史上最高を６年連続更新
● 日本アイスクリーム協会 第 14 代会長に（株）ロッテ 牛腸栄一氏が就任

● 日本アイスクリーム協会と関東アイスクリーム協会が、「５月９日アイスクリームの日」の
　 認知度アップを目的に、ラッピングバスを運行
● 消費者庁が食品表示基準、食品表示基準 Q&A 改正を発表

● アイスクリーム類製造事業者向け「HACCP の考え方を取り入れた衛生管理のための手引書」発行
● 新型コロナウイルス感染症の影響を考慮し、「アイスクリームフェスタ」中止

● 日本アイスクリーム協会が、創立 50 周年記念行事挙行、記念誌「アイスクリームのあゆみ」発行
● アイスクリーム販売高が史上最高を４年連続更新

日本・世界の主なできごと
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ワクチン接種が各国で進展
アフガニスタンでタリバン復権

東京オリンピック・パラリンピック開催（無観客中心）

緊急事態宣言拡大

ロシアがウクライナ侵攻開始
エネルギー・食料価格が世界的に高騰

世界的な物資不足や急速な円安により全ての商品が高騰
安倍晋三元首相銃撃事件

生成 AI（ChatGPT 等）が社会に急速普及
イスラエル・ガザ紛争激化

新型コロナ「５類」移行
福島第一原発処理水の海洋放出開始

米大統領選挙実施
パリオリンピック・パラリンピック開催

能登半島地震が発生
物流の「2024 年問題」が波及

ウクライナ戦争・中東紛争など国際情勢の緊張継続
AI 規制・技術競争が各国で本格化

大阪・関西万博開催
コメ価格の高騰、備蓄米放出

● 新型コロナウイルス感染症の影響を考慮し、「アイスクリームフェスタ」を前年に続き中止
● 日本アイスクリーム協会が、「あなたの職場に、アイスクリームで笑顔届けるプロジェクト！」を
　 実施、頑張る職場 300 団体にアイスクリームの詰め合わせをプレゼント
     （アイスクリームフェスタ代替施策）

● アイスクリーム販売金額が 6,082 億円と初めて 6,000 億円を突破
● アイスクリームの価格改定が相次ぐ

● アイスクリーム販売金額が 6,451 億円と史上最高金額を更新
● 「アイスクリームフェスタ 2024」を全国７都市で初めて同日に開催、 全国で計１万個のアイスを
　 無料配布
● 日本アイスクリーム協会 第 16 代会長に（株）ロッテ 中島英樹氏が就任

● 「アイスクリームフェスタ 2025」を全国８都市で開催、全国で計１万個のアイスを無料配布
● 一世帯当たりのアイスクリームの年間支出金額が、過去最高の 13,044 円となった

● 「アイスクリームフェスタ 2022」を再開
● 小冊子「アイスクリームの本」を発行
● アイスクリーム類及び氷菓の表示に関する公正競争規約を改訂
● 原材料・燃料費等の高騰および円安基調によりアイスクリーム価格改定
● 加工食品の原料原産地表示が義務化
● 日本アイスクリーム協会 第 15 代会長に（株）明治 松田克也氏が就任

こ
の
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年
の
主
な
動
き

世
界

日
本

世
界

日
本

世
界

日
本

世
界

日
本

世
界

日
本

日本・世界の主なできごと アイスクリーム業界・協会の主なできごと
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データでみるこの 10年

日本アイスクリーム協会は、1966 年（昭和 41 年）、
アイスクリーム類および氷菓の衛生と品質の向上を図る
ことにより、お客様に安全・安心な商品を提供し、豊か
な食生活に寄与することを目的として設立されました。

設立当時、約 510 億円であったアイスクリーム市場
は、2025 年には 6,631 億円へと成長いたしました。

昭和の時代、アイスクリームは主に子どものおやつと
して親しまれ、特にアイスキャンディを中心に発展して
きました。当時は「夏が暑ければ売れる」と言われ、
1994 年の猛暑の年には市場規模は 4,296 億円にまで拡
大しました。

しかし、日本の子どもの数は、1950 年の 2,979 万人
をピークに減少に転じ、2000 年には 1,850 万人、
2025 年には約 1,366 万人となるなど、少子化が進行し
ました。こうした背景のもと、アイスクリーム市場は
2003 年頃まで縮小傾向が続きました。

その後、各社は積極的な設備投資を進めるとともに、
商品数の絞り込みを図りながら、主力商品のブラッシュ
アップに注力してまいりました。さらに、高付加価値商
品の開発や、商品の魅力向上により、アイスクリームの
価値を高めてまいりました。

その結果、アイスクリームは「子どものおやつ」から
「大人のデザート」へと進化し、いまやスイーツの中で
もコストパフォーマンスに優れた “癒しのスイーツ” と
して、多くの消費者から支持される存在となっておりま
す。市場も再び成長軌道へと回帰し、2010 年に 4,000
億円、2017 年に 5,000 億円へと拡大いたしました。

さらに 2020 年以降は成長が続き、2023 年度には
6,000 億円を超えるなど、市場は拡大傾向となっていま
す。

そして 2036 年。
アイスクリーム市場は、9,000 億円、さらには 1 兆円

規模へと成長する可能性を秘めています。

子どものおやつから、大人のデザートへ。
そして、すべての世代に愛される
“キング・オブ・スイーツ” へ。

アイスクリームはこれからも時代とともに進化し続け
人々の暮らしに笑顔と豊かさを届け続けてまいります。

協会創立 20 周年 

あいすくりいむ物語 
1986 年 10 月 17 日 

協会創立 30 周年 

アイスクリーム図鑑
1996 年 10 月 29 日 

協会創立 50 周年 

アイスクリームのあゆみ 
2016 年 10 月 25 日

協会創立 60 周年 

創立 60 周年記念冊子
2026 年 6 月 9 日

子どものおやつ（アイスキャンディ）

前史～ 昭和 平成 令和

大人のデザート（アイスクリーム） キング・オブ・スイーツ
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アイスクリーム協会
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アイスクリーム協会
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■ 生産金額

3,785
億円

子どものおやつ 大人のデザート すべての世代に愛される “キング・オブ・スイーツ”

創 立 60 周 年 記 念 冊 子

笑 顔 を 紡 い だ
六 十 年

20261966

2026年 6月 9日

一般社団法人日本アイスクリーム協会

1966 年 2004 年 2018 年
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（億円）

510
億円

1,650
億円

3,040
億円

アイスクリーム協会
10周年

アイスクリーム協会
20周年

アイスクリーム協会
30周年

3,558
億円

アイスクリーム協会
40周年

4,939
億円

アイスクリーム協会
50周年

6,800
億円

9,000
億円

アイスクリーム協会
60周年

■ 生産金額

3,785
億円

子どものおやつ 大人のデザート すべての世代に愛される “キング・オブ・スイーツ”

創 立 60 周 年 記 念 冊 子

笑 顔 を 紡 い だ
六 十 年

20261966

2026年 6月 9日

一般社団法人日本アイスクリーム協会

1966 年 2004 年 2018 年
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アイスクリーム アイスミルク ラクトアイス 氷　　　菓 合　　　計 リッター単価
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■ 紙カップ ■ プラカップ ■ スティック ■ コーン

■ マルチパック ■ ホームタイプ ■ その他 ■ 業務用

■ モナカ

販売金額

この 10 年間（2016 年～2025 年）におけるアイスク
リーム類の販売物量は、全体で 106.1％となり、緩やかな
増加となりました。種類別では、アイスクリーム 95.8％、
アイスミルク 134.0％、ラクトアイス 102.5％、氷菓
99.5％となっており、特にアイスミルクの伸びが顕著と
なっています。
　一方、販売金額はこの 10 年間で 134.3％と大きく増加
しました。

　種類別では、アイスクリーム 120.6％、アイスミルク
170.7％、ラクトアイス 130.1％、氷菓 126.4％となっ
ています。

また、リッター単価については、2016 年の 572 円か
ら 2025 年には 724 円となり、152 円増となりました。

このように、この 10 年間は生産量が緩やかに増加し
た一方、販売金額と単価はさらに上昇しており、アイス
クリーム市場は付加価値化を伴いながら拡大してきたこ
とがうかがえます。

　形 態 別 販 売 物 量 は、こ の 10 年 間 で、モ ナ カ
（115.3％）、業務用（126.3％）の他、サンド、一口タ
イプなどのその他（147.6％）が大きく伸長しています。
販売金額は、モナカ（158.4％）、業務用（160.8％）、そ
の他（165.2％）とさらに高い伸びを示しています。全
体的には、近年の原材料費や物流費の上昇などを背景と

した価格改定の影響が表れていると考えられますが、
モナカやその他カテゴリーの伸長など、商品構成の変
化も見られ、アイスクリーム市場は多様化と付加価値
化を進めながら成長を続けているといえます。
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注）「その他」には、一口タイプ、サンド、もち、飲むタイプ、ケーキ等を
       含む。
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99.5％となっており、特にアイスミルクの伸びが顕著と
なっています。
　一方、販売金額はこの 10 年間で 134.3％と大きく増加
しました。

　種類別では、アイスクリーム 120.6％、アイスミルク
170.7％、ラクトアイス 130.1％、氷菓 126.4％となっ
ています。

また、リッター単価については、2016 年の 572 円か
ら 2025 年には 724 円となり、152 円増となりました。

このように、この 10 年間は生産量が緩やかに増加し
た一方、販売金額と単価はさらに上昇しており、アイス
クリーム市場は付加価値化を伴いながら拡大してきたこ
とがうかがえます。

　形 態 別 販 売 物 量 は、こ の 10 年 間 で、モ ナ カ
（115.3％）、業務用（126.3％）の他、サンド、一口タ
イプなどのその他（147.6％）が大きく伸長しています。
販売金額は、モナカ（158.4％）、業務用（160.8％）、そ
の他（165.2％）とさらに高い伸びを示しています。全
体的には、近年の原材料費や物流費の上昇などを背景と

した価格改定の影響が表れていると考えられますが、
モナカやその他カテゴリーの伸長など、商品構成の変
化も見られ、アイスクリーム市場は多様化と付加価値
化を進めながら成長を続けているといえます。
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■ アイスクリーム類支出金額 食料費支出金額におけるアイスクリーム類支出金額の構成比
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　総務省統計局の家計調査（二人以上の世帯）による
と、この 10年間（2016 年～2025 年）で食料費支出
金額は 191,118 円増加し、伸長率は 120.2％となり
ました。

　そのうち、アイスクリーム類の支出金額の伸長率は
146.4％と食料費全体の支出金額の伸びを上回ってい
ます。食料費におけるアイスクリーム類のウエイトが
増加しているといえます。

アイスクリーム類の都市別年間支出金額

　この10年間（2016年～2025年）におけるアイスク
リーム類の都市別支出金額は、調査対象52都市すべて
で110％以上伸長しています。10年間平均の支出金額上
位都市は、①金沢市、②福島市、③さいたま市、④山形市、⑤
富山市、⑥盛岡市、⑦川崎市の順で、2025年は川崎市が
史上初めて16,000円を超えて第1位となりました。

　また、2025年は、52都市すべてで10,000円を超えま
した。さらに 14,000 円を超えた都市は、2023年は 1都
市でしたが、2025年では15都市と増加しました。
　価格改定の影響があったものの、近年の猛暑により
喫食機会が増え、価格上昇に左右されない価値が評価
されていることがうかがえます。

都市名
 札幌市
 青森市
 盛岡市
 仙台市
 秋田市
 山形市
 福島市
 水戸市

 宇都宮市
 前橋市

 さいたま市
 千葉市

 東京都区
 横浜市
 新潟市
 富山市
 金沢市
 福井市
 甲府市
 長野市
 岐阜市
 静岡市

 名古屋市
 津市

 大津市
 京都市
 大阪市
 神戸市
 奈良市

 和歌山市
 鳥取市
 松江市
 岡山市
 広島市
 山口市
 徳島市
 高松市
 松山市
 高知市
 福岡市
 佐賀市
 長崎市
 熊本市
 大分市
 宮崎市

 鹿児島市
 那覇市
 川崎市

 相模原市
 浜松市

 堺市
 北九州市
全国平均
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※各年の支出金額トップ都市を青色で、一番低い都市をオレンジ色でプロットした。　　　※支出金額が 14,000 円を超えた都市を赤文字とした。
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■ アイスクリーム類支出金額 食料費支出金額におけるアイスクリーム類支出金額の構成比
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　総務省統計局の家計調査（二人以上の世帯）による
と、この 10年間（2016 年～2025 年）で食料費支出
金額は 191,118 円増加し、伸長率は 120.2％となり
ました。

　そのうち、アイスクリーム類の支出金額の伸長率は
146.4％と食料費全体の支出金額の伸びを上回ってい
ます。食料費におけるアイスクリーム類のウエイトが
増加しているといえます。

アイスクリーム類の都市別年間支出金額

　この10年間（2016年～2025年）におけるアイスク
リーム類の都市別支出金額は、調査対象52都市すべて
で110％以上伸長しています。10年間平均の支出金額上
位都市は、①金沢市、②福島市、③さいたま市、④山形市、⑤
富山市、⑥盛岡市、⑦川崎市の順で、2025年は川崎市が
史上初めて16,000円を超えて第1位となりました。

　また、2025年は、52都市すべてで10,000円を超えま
した。さらに 14,000 円を超えた都市は、2023年は 1都
市でしたが、2025年では15都市と増加しました。
　価格改定の影響があったものの、近年の猛暑により
喫食機会が増え、価格上昇に左右されない価値が評価
されていることがうかがえます。

都市名
 札幌市
 青森市
 盛岡市
 仙台市
 秋田市
 山形市
 福島市
 水戸市

 宇都宮市
 前橋市

 さいたま市
 千葉市

 東京都区
 横浜市
 新潟市
 富山市
 金沢市
 福井市
 甲府市
 長野市
 岐阜市
 静岡市

 名古屋市
 津市

 大津市
 京都市
 大阪市
 神戸市
 奈良市

 和歌山市
 鳥取市
 松江市
 岡山市
 広島市
 山口市
 徳島市
 高松市
 松山市
 高知市
 福岡市
 佐賀市
 長崎市
 熊本市
 大分市
 宮崎市

 鹿児島市
 那覇市
 川崎市

 相模原市
 浜松市

 堺市
 北九州市
全国平均
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※各年の支出金額トップ都市を青色で、一番低い都市をオレンジ色でプロットした。　　　※支出金額が 14,000 円を超えた都市を赤文字とした。
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アイスクリーム類の輸出入実績

　財務省貿易統計によると、この 10 年間（2016 年～
2025 年）で、アイスクリームの輸出量は 8,490 トン
増加し、319.2％と大幅に拡大しています。輸入量に
ついては、増減を繰り返しながらも伸長率は 119.1％
と増加しました。国別の輸出入（物量ベース）を見る
と、輸出先では 10 年間台湾がトップを維持しており、

近年では、台湾、香港、アメリカ合衆国、中華人民共
和国の４ヶ国で 60％強を占めています。輸入に関して
は、ニュージーランドがトップで、特に 2021 年から
は構成比が 60％を超えておりましたが、2025 年は大
韓民国とイタリアが大幅に伸長し、ニュージーランド
の占める割合は 40％弱に留まっています。

■ 輸入上位国の推移（2021 年～ 2025 年）

■ 輸出上位国の推移（2021 年 ～ 2025 年）
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大韓民国
台湾

フィリピン
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その他
合計

ニュージーランド
イタリア
ベルギー
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大韓民国
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台湾

マレーシア
オーストラリア

フィリピン
その他

合計

ニュージーランド
ベルギー
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タイ
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合計
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大韓民国

オーストラリア
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その他
合計
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イタリア
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台湾
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アメリカ合衆国
その他

合計
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■ 過去 10 年間のアイスクリーム輸出入物量実績
（ton）

アイスクリーム産業の変遷と発展

はじめに

　アイスクリームはお好きでしょうか。
　当協会の調査では、「好き」と回答された方は 9 割以
上に達し、好きなスイーツの第 1 位に挙げられていま
す。まさに、世代を超えて愛される存在といえます。
　日本におけるアイスクリームの歴史は、江戸時代末
期に始まります。1869 年には横浜馬車道において、
町田房蔵が「あいすくりん」の製造販売を開始しまし
た。以来160年にわたり、人々に親しまれ、今日では「キ
ング・オブ・スイーツ」と呼ばれるまでになっていま
す。

（１）工業化と大衆化
　初期の「あいすくりん」は高価な嗜好品でしたが、
1920 年に工業生産が始まり、1930 年代にはカップ
アイスも登場しました。戦後はアイスキャンディの普
及を経て、乳成分を含む滑らかなアイスクリームが主
流となり、商品は急速に進化します。
　1960 年発売の「ホームランバー」に代表される
ヒット商品は、大量生産と普及を後押しし、アイスク
リームは「身近な楽しみ」として広く定着しました。

（２）低迷からの回復と成長
　市場は 1970 年代以降拡大を続け、1994 年には
4,000 億円を突破しましたが、その後は約 10 年にわ
たり低迷期を迎えます。
　背景には少子化、小売環境の変化、チルドデザート
など競合商品の拡大がありました。

　しかし 2000 年代以降、業界は転機を迎えます。各
社が設備投資と技術革新を進め、高付加価値商品の開
発へと舵を切りました。これにより消費者の支持を回
復し、市場は再び成長軌道へと転じました。
　2010 年 に 4,000 億 円、2017 年 に 5,000 億 円、
2023 年には 6,000 億円を突破し、現在も拡大を続け
ています。

（３）「キング・オブ・スイーツ」へ
　近年、アイスクリームは単なる「子供のおやつ」を
超え、「ご褒美」や「癒し」といった価値を提供する存
在へと進化しています。
　当協会の調査でも、「おいしさ」に加え、「幸せな気
分になる」「自分へのご褒美」「ストレス解消」といっ
た理由が上位に挙げられています。
　その背景には、フレーバーや食感の進化があります。
バニラひとつをとっても多様なバリエーションが存在
し、製造技術の進歩により、滑らかさや口どけ、食感
のコントラストなど、細部にまで工夫が凝らされてい
ます。
　こうした取り組みにより、アイスクリームは嗜好品
としての価値を高め、「キング・オブ・スイーツ」とし
ての地位を確立してきました。

　日本のアイスクリーム産業は、社会環境や消費者ニー
ズの変化に対応しながら成長を続けてきました。10 年
後には、市場規模 9,000 億円、さらには 1 兆円規模へ
の成長も視野に入っております。
　今後も市場のさらなる拡大が期待される一方で、ラ
イフスタイルの多様化や健康志向の高まりなど、求め
られる価値は一層高度化していくと考えられます。
　また、持続可能な社会の実現に向け、環境配慮や資
源の有効活用といった課題への対応も重要性を増して
います。
　こうした中で、当協会は、「アイスクリームでみんな
笑顔に」を合言葉に、今後も衛生・品質の向上と業界
の健全な発展に努め、食文化の向上に貢献してまいり
ます。

１

アイスクリーム産業の歩み2

今後の展望と産業の課題3
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アイスクリーム類の輸出入実績

　財務省貿易統計によると、この 10 年間（2016 年～
2025 年）で、アイスクリームの輸出量は 8,490 トン
増加し、319.2％と大幅に拡大しています。輸入量に
ついては、増減を繰り返しながらも伸長率は 119.1％
と増加しました。国別の輸出入（物量ベース）を見る
と、輸出先では 10 年間台湾がトップを維持しており、

近年では、台湾、香港、アメリカ合衆国、中華人民共
和国の４ヶ国で 60％強を占めています。輸入に関して
は、ニュージーランドがトップで、特に 2021 年から
は構成比が 60％を超えておりましたが、2025 年は大
韓民国とイタリアが大幅に伸長し、ニュージーランド
の占める割合は 40％弱に留まっています。

■ 輸入上位国の推移（2021 年～ 2025 年）

■ 輸出上位国の推移（2021 年 ～ 2025 年）
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■ 過去 10 年間のアイスクリーム輸出入物量実績
（ton）

アイスクリーム産業の変遷と発展

はじめに

　アイスクリームはお好きでしょうか。
　当協会の調査では、「好き」と回答された方は 9 割以
上に達し、好きなスイーツの第 1 位に挙げられていま
す。まさに、世代を超えて愛される存在といえます。
　日本におけるアイスクリームの歴史は、江戸時代末
期に始まります。1869 年には横浜馬車道において、
町田房蔵が「あいすくりん」の製造販売を開始しまし
た。以来160年にわたり、人々に親しまれ、今日では「キ
ング・オブ・スイーツ」と呼ばれるまでになっていま
す。

（１）工業化と大衆化
　初期の「あいすくりん」は高価な嗜好品でしたが、
1920 年に工業生産が始まり、1930 年代にはカップ
アイスも登場しました。戦後はアイスキャンディの普
及を経て、乳成分を含む滑らかなアイスクリームが主
流となり、商品は急速に進化します。
　1960 年発売の「ホームランバー」に代表される
ヒット商品は、大量生産と普及を後押しし、アイスク
リームは「身近な楽しみ」として広く定着しました。

（２）低迷からの回復と成長
　市場は 1970 年代以降拡大を続け、1994 年には
4,000 億円を突破しましたが、その後は約 10 年にわ
たり低迷期を迎えます。
　背景には少子化、小売環境の変化、チルドデザート
など競合商品の拡大がありました。

　しかし 2000 年代以降、業界は転機を迎えます。各
社が設備投資と技術革新を進め、高付加価値商品の開
発へと舵を切りました。これにより消費者の支持を回
復し、市場は再び成長軌道へと転じました。
　2010 年 に 4,000 億 円、2017 年 に 5,000 億 円、
2023 年には 6,000 億円を突破し、現在も拡大を続け
ています。

（３）「キング・オブ・スイーツ」へ
　近年、アイスクリームは単なる「子供のおやつ」を
超え、「ご褒美」や「癒し」といった価値を提供する存
在へと進化しています。
　当協会の調査でも、「おいしさ」に加え、「幸せな気
分になる」「自分へのご褒美」「ストレス解消」といっ
た理由が上位に挙げられています。
　その背景には、フレーバーや食感の進化があります。
バニラひとつをとっても多様なバリエーションが存在
し、製造技術の進歩により、滑らかさや口どけ、食感
のコントラストなど、細部にまで工夫が凝らされてい
ます。
　こうした取り組みにより、アイスクリームは嗜好品
としての価値を高め、「キング・オブ・スイーツ」とし
ての地位を確立してきました。

　日本のアイスクリーム産業は、社会環境や消費者ニー
ズの変化に対応しながら成長を続けてきました。10 年
後には、市場規模 9,000 億円、さらには 1 兆円規模へ
の成長も視野に入っております。
　今後も市場のさらなる拡大が期待される一方で、ラ
イフスタイルの多様化や健康志向の高まりなど、求め
られる価値は一層高度化していくと考えられます。
　また、持続可能な社会の実現に向け、環境配慮や資
源の有効活用といった課題への対応も重要性を増して
います。
　こうした中で、当協会は、「アイスクリームでみんな
笑顔に」を合言葉に、今後も衛生・品質の向上と業界
の健全な発展に努め、食文化の向上に貢献してまいり
ます。

１

アイスクリーム産業の歩み2

今後の展望と産業の課題3
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「アイスクリームフェスタ」の歩み

　日本アイスクリーム協会は、毎年 5 月 9 日の「アイスクリームの日」を中心に、アイスクリームの魅力と業界の社
会的役割を広く発信する広報活動を展開してまいりました。

アイスクリームフェスタ 2025

●「アイスクリームの日」とは
　1964 年、当時の東京アイスクリーム協会は、5 月
9 日を「アイスクリームデー」と定め、都内の福祉施
設や病院へのアイスクリーム寄贈や、ホテルでアイス
クリームを楽しむイベントを実施いたしました。
　これが現在の「アイスクリームの日」の始まりです。

　以後、5 月 9 日を「アイスクリームの日」として、
毎年この日を中心に、全国各地で福祉施設への寄贈や
プレゼント企画などを継続的に実施し、アイスクリー
ムの魅力を広く発信してまいりました。
　　　　

●「アイスクリームフェスタ」とは
　「アイスクリームフェスタ」は、“アイスの季節” の
到来を告げる恒例行事として、「アイスクリームの
日」を記念し開催されるイベントです。
　日本アイスクリーム協会は、各地区アイスクリーム
協会と連携し、全国 8 都市において合計約 1 万個の
アイスクリームを無料配布しています。
　来場者へ直接手渡しすることで、消費者との接点を
創出するとともに、話題喚起および情報発信の強化を
図っています。

札幌（北海道アイスクリーム協会）

地下歩行空間北 3 条交差点広場

　2025 年のアイスクリームフェ
スタは、全国各地で開催され、多
くの来場者で賑わいました。
　会場では抽選企画などの参加型
イベントを実施したほか、来場者
が記念撮影を楽しめるフォトパネ
ルを設置し、多くの方々にアイス
クリームとともに写真撮影を楽し
んでいただきました。また、テレ
ビをはじめとする各種メディアに
よる取材も多数行われ、「5 月 9 日 
アイスクリームの日」の認知向上
に大きく寄与いたしました。

会員企業の着ぐるみも登場して、会場を盛り上げました。

仙台（東北アイスクリーム協会）

JR 仙台イーストゲートビル 1F ダテリウム

昨年に引き続き、今年も大盛況となりました。

東京（関東アイスクリーム協会）

池袋・サンシャインシティ噴水広場

多くの方にご来場いただき、たくさんの笑顔をいただきました。

名古屋（東海アイスクリーム協会）

ナナちゃんストリート イベントスペース

お手元でアイスの写真をパシャリ。

金沢（東海アイスクリーム協会）

金沢エムザ前

お子様からご年配の方々まで多くの方々が楽しまれました。

大阪（近畿アイスクリーム協会）

ららぽーとエキスポシティ 光の広場

ご友人とアイスを楽しむ様子も見られました。

広島（中四国アイスクリーム協会）

広島駅南口地下広場

並んでいただいている方にはリーフレットをお渡しし、
待ち時間も楽しんでいただきました。

福岡（九州アイスクリーム協会）

福岡三越ライオン広場

最後までどのアイスがもらえるかわからない、
ワクワク感を楽しんでいただきました。
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「アイスクリームフェスタ」の歩み

　日本アイスクリーム協会は、毎年 5 月 9 日の「アイスクリームの日」を中心に、アイスクリームの魅力と業界の社
会的役割を広く発信する広報活動を展開してまいりました。

アイスクリームフェスタ 2025

●「アイスクリームの日」とは
　1964 年、当時の東京アイスクリーム協会は、5 月
9 日を「アイスクリームデー」と定め、都内の福祉施
設や病院へのアイスクリーム寄贈や、ホテルでアイス
クリームを楽しむイベントを実施いたしました。
　これが現在の「アイスクリームの日」の始まりです。

　以後、5 月 9 日を「アイスクリームの日」として、
毎年この日を中心に、全国各地で福祉施設への寄贈や
プレゼント企画などを継続的に実施し、アイスクリー
ムの魅力を広く発信してまいりました。
　　　　

●「アイスクリームフェスタ」とは
　「アイスクリームフェスタ」は、“アイスの季節” の
到来を告げる恒例行事として、「アイスクリームの
日」を記念し開催されるイベントです。
　日本アイスクリーム協会は、各地区アイスクリーム
協会と連携し、全国 8 都市において合計約 1 万個の
アイスクリームを無料配布しています。
　来場者へ直接手渡しすることで、消費者との接点を
創出するとともに、話題喚起および情報発信の強化を
図っています。

札幌（北海道アイスクリーム協会）

地下歩行空間北 3 条交差点広場

　2025 年のアイスクリームフェ
スタは、全国各地で開催され、多
くの来場者で賑わいました。
　会場では抽選企画などの参加型
イベントを実施したほか、来場者
が記念撮影を楽しめるフォトパネ
ルを設置し、多くの方々にアイス
クリームとともに写真撮影を楽し
んでいただきました。また、テレ
ビをはじめとする各種メディアに
よる取材も多数行われ、「5 月 9 日 
アイスクリームの日」の認知向上
に大きく寄与いたしました。

会員企業の着ぐるみも登場して、会場を盛り上げました。

仙台（東北アイスクリーム協会）

JR 仙台イーストゲートビル 1F ダテリウム

昨年に引き続き、今年も大盛況となりました。

東京（関東アイスクリーム協会）

池袋・サンシャインシティ噴水広場

多くの方にご来場いただき、たくさんの笑顔をいただきました。

名古屋（東海アイスクリーム協会）

ナナちゃんストリート イベントスペース

お手元でアイスの写真をパシャリ。

金沢（東海アイスクリーム協会）

金沢エムザ前

お子様からご年配の方々まで多くの方々が楽しまれました。

大阪（近畿アイスクリーム協会）

ららぽーとエキスポシティ 光の広場

ご友人とアイスを楽しむ様子も見られました。

広島（中四国アイスクリーム協会）

広島駅南口地下広場

並んでいただいている方にはリーフレットをお渡しし、
待ち時間も楽しんでいただきました。

福岡（九州アイスクリーム協会）

福岡三越ライオン広場

最後までどのアイスがもらえるかわからない、
ワクワク感を楽しんでいただきました。
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アイスな瞬間！　写真投稿キャンペーン

2025 年度

　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV 取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

　当協会では、アイスクリームのおいしさや楽しさを広く伝えることを目的に、「アイスな瞬間！　写真投稿キャンペー
ン」を毎年開催しています。
　全国のアイスクリームファンの皆様から寄せられる作品には、アイスクリームを囲む笑顔や心温まるひとときが数多
く映し出されており、その一枚一枚がアイスクリームの持つ魅力と可能性を物語っています。
　創立 60 周年という節目を迎えるにあたり、これらの作品を通じて、改めてアイスクリームがもたらす “笑顔の力”
を実感しています。今後も皆様とともに、アイスクリームのさらなる発展と魅力発信に努めてまいります。

2024 年度

2023年度

2022年度

創
立
�� 

周
年
記
念
冊
子

応募件数合計：4,028 件

最優秀賞

チョコモナカ大好きワニさん
投稿者： N.T さん

祖父が大好きなアイスを分け合いっこ。
「じぃじ、ついてるよ。」と、指さしてる
息子がまた可愛かったです。
投稿者： S.A さん

敬老の日で娘が頑張って文字を書いたピノ
をおばあちゃんにプレゼント！！とても喜
んでいました！
投稿者： K.H さん

暑い夏の日にお庭でアイスを頬張る兄と
妹。アイスがついたほっぺを見て、とびっ
きりの笑顔でした ^ ^
投稿者： Y.R さん

部門賞（アイスな瞬間！部門） 部門賞（キッズ部門）

部門賞（フリースタイル部門）

アイスな瞬間！部門
1,143 件

キッズ部門
1,562 件

フリースタイル部門
1,323 件

応募件数合計：4,012 件

最優秀賞

学校帰りママのお迎えで鯉のぼりを見に行った一コマ 大好きな
アイスをみんなで美味しく頂きまーす
投稿者： H.Y さん

畑 仕 事 の 合 間 に ア イ ス 休 憩！「お い
ちー！」と喜ぶひ孫を見て、大喜びのお
ばあちゃん？
投稿者： Y.M さん

おじいちゃんのお家でお風呂上がりのア
イスタイム。アイス食べながらどんな話
してるのかな。
投稿者： Y.H さん

箱をあけると・・・ pino たちも家族の誕生日を一緒に祝って
くれました☆ 一口食べると笑顔と幸せをくれるアイスから
のお祝いに、さらに楽しい誕生日になりました！
投稿者： Y.M さん

きびしい暑さの中、頑張って剣道の稽古を
した仲間みんなでご褒美アイス！！！
投稿者： H.R さん

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（ペア・グループ部門）

部門賞（キッズ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
367件

ペア・グループ部門
249件

キッズ部門
2,251 件 1,145 件

フリースタイル部門

応募件数合計：3,993 件

最優秀賞

仲良し 5 人組下校時にアイスの差し入れに大喜びの一コマ
笑顔とひまわり夏の思い出となりました。
投稿者： M.T さん　山口県

稲刈り終わりにひと
休み♪普段食べない
アイスも孫となら格
別
投稿者： N.S さん　
広島県

ちゅちゅちゅちゅー！美味しいアイス出てこい出て
こいー！力一杯吸い込んだ後、『ママー』と助けを求
める娘でした笑
投稿者： S.H さん　北海道

アイスの実のぶどう味を、涼しげなお皿にあけてみま
した。ぶどうの房のようで可愛いです！
投稿者： A.M さん　茨城県

みんなで食べると美味しいね♡
投稿者： N.C さん　三重県

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（ペア・グループ部門）

部門賞（キッズ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
260件

ペア・グループ部門
115件

キッズ部門
2,071 件 1,547 件

フリースタイル部門

応募件数合計：3,981 件

最優秀賞

4 月でも暑かったから、公園遊びの後にみんなでアイスを食べま
した。アイスを食べたみんなの笑顔が最高。
投稿者： K.N さん　大阪府

写真をどう撮ったら
いいか迷っていた時
に 大 好 き な 先 輩 が
ハートにしよと言っ
てくれて 2 人で手で
ハ ー ト を 作 り ま し
た。私にとっての青
春の 1 ページです
投稿者： A.O さん　
群馬県仲良し 3 人組　青空と鯉のぼりの下 アイス大好きな

笑顔の一瞬です
投稿者： K.H さん　山口県

大好きなおばあちゃんにあーん！孫からのアイスのプ
レゼントにちょっぴり照れながらも嬉しそう♪
投稿者： J.A さん　神奈川県

自分たちもまだ上手く食べられないのに、可愛い妹が
ちゃんと食べられるか見守る兄たち。
投稿者： A.W さん　埼玉県

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（キッズ部門）

部門賞（グループ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
336件

キッズ部門
1,761 件

グループ部門
96件 1,788 件

フリースタイル部門
20
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アイスな瞬間！　写真投稿キャンペーン

2025 年度

　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV 取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

　当協会では、アイスクリームのおいしさや楽しさを広く伝えることを目的に、「アイスな瞬間！　写真投稿キャンペー
ン」を毎年開催しています。
　全国のアイスクリームファンの皆様から寄せられる作品には、アイスクリームを囲む笑顔や心温まるひとときが数多
く映し出されており、その一枚一枚がアイスクリームの持つ魅力と可能性を物語っています。
　創立 60 周年という節目を迎えるにあたり、これらの作品を通じて、改めてアイスクリームがもたらす “笑顔の力”
を実感しています。今後も皆様とともに、アイスクリームのさらなる発展と魅力発信に努めてまいります。

2024 年度

2023年度

2022年度

創
立
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周
年
記
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冊
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応募件数合計：4,028 件

最優秀賞

チョコモナカ大好きワニさん
投稿者： N.T さん

祖父が大好きなアイスを分け合いっこ。
「じぃじ、ついてるよ。」と、指さしてる
息子がまた可愛かったです。
投稿者： S.A さん

敬老の日で娘が頑張って文字を書いたピノ
をおばあちゃんにプレゼント！！とても喜
んでいました！
投稿者： K.H さん

暑い夏の日にお庭でアイスを頬張る兄と
妹。アイスがついたほっぺを見て、とびっ
きりの笑顔でした ^ ^
投稿者： Y.R さん

部門賞（アイスな瞬間！部門） 部門賞（キッズ部門）

部門賞（フリースタイル部門）

アイスな瞬間！部門
1,143 件

キッズ部門
1,562 件

フリースタイル部門
1,323 件

応募件数合計：4,012 件

最優秀賞

学校帰りママのお迎えで鯉のぼりを見に行った一コマ 大好きな
アイスをみんなで美味しく頂きまーす
投稿者： H.Y さん

畑 仕 事 の 合 間 に ア イ ス 休 憩！「お い
ちー！」と喜ぶひ孫を見て、大喜びのお
ばあちゃん？
投稿者： Y.M さん

おじいちゃんのお家でお風呂上がりのア
イスタイム。アイス食べながらどんな話
してるのかな。
投稿者： Y.H さん

箱をあけると・・・ pino たちも家族の誕生日を一緒に祝って
くれました☆ 一口食べると笑顔と幸せをくれるアイスから
のお祝いに、さらに楽しい誕生日になりました！
投稿者： Y.M さん

きびしい暑さの中、頑張って剣道の稽古を
した仲間みんなでご褒美アイス！！！
投稿者： H.R さん

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（ペア・グループ部門）

部門賞（キッズ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
367件

ペア・グループ部門
249件

キッズ部門
2,251 件 1,145 件

フリースタイル部門

応募件数合計：3,993 件

最優秀賞

仲良し 5 人組下校時にアイスの差し入れに大喜びの一コマ
笑顔とひまわり夏の思い出となりました。
投稿者： M.T さん　山口県

稲刈り終わりにひと
休み♪普段食べない
アイスも孫となら格
別
投稿者： N.S さん　
広島県

ちゅちゅちゅちゅー！美味しいアイス出てこい出て
こいー！力一杯吸い込んだ後、『ママー』と助けを求
める娘でした笑
投稿者： S.H さん　北海道

アイスの実のぶどう味を、涼しげなお皿にあけてみま
した。ぶどうの房のようで可愛いです！
投稿者： A.M さん　茨城県

みんなで食べると美味しいね♡
投稿者： N.C さん　三重県

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（ペア・グループ部門）

部門賞（キッズ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
260件

ペア・グループ部門
115件

キッズ部門
2,071 件 1,547 件

フリースタイル部門

応募件数合計：3,981 件

最優秀賞

4 月でも暑かったから、公園遊びの後にみんなでアイスを食べま
した。アイスを食べたみんなの笑顔が最高。
投稿者： K.N さん　大阪府

写真をどう撮ったら
いいか迷っていた時
に 大 好 き な 先 輩 が
ハートにしよと言っ
てくれて 2 人で手で
ハ ー ト を 作 り ま し
た。私にとっての青
春の 1 ページです
投稿者： A.O さん　
群馬県仲良し 3 人組　青空と鯉のぼりの下 アイス大好きな

笑顔の一瞬です
投稿者： K.H さん　山口県

大好きなおばあちゃんにあーん！孫からのアイスのプ
レゼントにちょっぴり照れながらも嬉しそう♪
投稿者： J.A さん　神奈川県

自分たちもまだ上手く食べられないのに、可愛い妹が
ちゃんと食べられるか見守る兄たち。
投稿者： A.W さん　埼玉県

部門賞（ファミリー部門） 部門賞（キッズ部門）

部門賞（グループ部門） 部門賞（フリースタイル部門）

ファミリー部門
336件

キッズ部門
1,761 件

グループ部門
96件 1,788 件

フリースタイル部門
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社会貢献活動（福祉施設へのアイスクリームの寄贈）
－アイスクリームで笑顔を届ける、60年以上続く思いやりの活動－

　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

　1964年（昭和39年）、日本アイスクリーム協会の前身である東京アイスクリーム協会は、5月9日を「アイスクリー
ムデー」と定め、都内の福祉施設や病院へアイスクリームを寄贈する活動を開始しました。子どもたちや施設で生活さ
れている方々に、ひとときの楽しさと笑顔を届けたいという思いから始まったこの取り組みは、その後各地区協会へと
広がり、現在まで 60年以上にわたり続けています。
　「アイスクリームで笑顔を届けたい」「心温まるひとときを過ごしていただきたい」という思いのもと、毎年 3万個以
上のアイスクリームを、会員企業の手によって全国の福祉施設へお届けしています。直接施設を訪れ、アイスクリーム
を手渡す交流の中で、多くの笑顔が生まれ、地域とのつながりを深める大切な活動となっています。

　長年にわたるこうした社会貢献活動が評価され、2022年（令和 4年）には関東アイスクリーム協会が東京都功労者
表彰を受賞しました。アイスクリームを通じて人々に喜びを届けたいという業界の思いは、これからも変わることなく
受け継がれていきます。
　各都道府県、社会福祉協議会からも毎年、感謝状を授与されております。
　福祉施設の方々からは、毎年多くの心温まるお礼状や、アイスクリームを笑顔で召し上がっているお写真をお送りい
ただいており、それらは会員一同にとって大きな励みとなっています。
　これからも、この活動を大切に受け継ぎながら、アイスクリームを通じて笑顔を届け、社会に貢献できるよう努めて
まいります。

■ 令和4年度 東京都名誉都民顕彰式 東京都功労者表彰式
　2022年（令和4年）10月1日　（写真提供：東京都政策企画局）

■ 各都道府県、社会福祉協議会からの感謝状

■ 福祉施設の方々からの心温まるお礼状
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社会貢献活動（福祉施設へのアイスクリームの寄贈）
－アイスクリームで笑顔を届ける、60年以上続く思いやりの活動－

　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

　1964年（昭和39年）、日本アイスクリーム協会の前身である東京アイスクリーム協会は、5月9日を「アイスクリー
ムデー」と定め、都内の福祉施設や病院へアイスクリームを寄贈する活動を開始しました。子どもたちや施設で生活さ
れている方々に、ひとときの楽しさと笑顔を届けたいという思いから始まったこの取り組みは、その後各地区協会へと
広がり、現在まで 60年以上にわたり続けています。
　「アイスクリームで笑顔を届けたい」「心温まるひとときを過ごしていただきたい」という思いのもと、毎年 3万個以
上のアイスクリームを、会員企業の手によって全国の福祉施設へお届けしています。直接施設を訪れ、アイスクリーム
を手渡す交流の中で、多くの笑顔が生まれ、地域とのつながりを深める大切な活動となっています。

　長年にわたるこうした社会貢献活動が評価され、2022年（令和 4年）には関東アイスクリーム協会が東京都功労者
表彰を受賞しました。アイスクリームを通じて人々に喜びを届けたいという業界の思いは、これからも変わることなく
受け継がれていきます。
　各都道府県、社会福祉協議会からも毎年、感謝状を授与されております。
　福祉施設の方々からは、毎年多くの心温まるお礼状や、アイスクリームを笑顔で召し上がっているお写真をお送りい
ただいており、それらは会員一同にとって大きな励みとなっています。
　これからも、この活動を大切に受け継ぎながら、アイスクリームを通じて笑顔を届け、社会に貢献できるよう努めて
まいります。

■ 令和4年度 東京都名誉都民顕彰式 東京都功労者表彰式
　2022年（令和4年）10月1日　（写真提供：東京都政策企画局）

■ 各都道府県、社会福祉協議会からの感謝状

■ 福祉施設の方々からの心温まるお礼状
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　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV 取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

アイスクリーム類製造業
衛生功労者 協会会長賞表彰の軌跡
全国から衛生・品質向上に尽力された功労者を顕彰
　衛生功労者表彰は、アイスクリーム類および氷菓の衛生・品質の向上、ならびに生産技術の改善に顕著な功績のあっ
た方々の労苦に報いることを目的として、一般社団法人日本アイスクリーム協会会長名により授与される表彰制度です。
　本表彰は、業界における長年の努力と功績を称えるとともに、食品衛生行政の推進と業界全体の発展に資することを
目的として創設され、1976 年に第 1 回が開設され、2025 年には第 50 回を迎えました。

　本表彰は、次のような分野で特に顕著な功績を挙げた方々を対象としています。
　①協会事業の推進並びに衛生・品質向上の推進
　②事業活動における生産・営業・物流等の改善
　③商品開発や製造技術の向上を通じた衛生品質の改善への貢献
　毎年、各地区アイスクリーム協会からの推薦を受け、厳正な審査を経て受賞者が選ばれます。

外久保仁之（東北食品）
木住野正臣（協同乳業）、岩田 薫（クラシエ）、雨宮志好（シャトレーゼ）
押野誠治（ハーゲンダッツジャパン）、内藤貴士（冨士食品工業）、前田浩美（冨士森永乳業）
青柳智英（フタバ食品）、北原尚志（赤城乳業）、中野雄志（スカイフーズ）、榊 智広（ロッテ）
宮瀬信行（栄屋乳業）、奥出健二（北陸メイトー）、福田伸二（日進乳業）
湯川将典（グリコマニュファクチャリングジャパン）、杉岡真亘（ロッテ）
廣瀬 誠（オハヨー乳業）
篠原 貴（セリア・ロイル）、森 光夫（丸永製菓）、金子慎志（ロッテ）

表彰の
趣旨

　アイスクリームは乳製品を主原料とする高度な品質管理が求められる食品であり、衛生管理体制の確立と技
術革新の積み重ねが業界発展の礎となってきました。
　本表彰は、そうした現場の不断の努力を広く顕彰し、業界全体の意識向上と次世代への継承を促す重要な制度です。
　今後も本協会は、衛生水準のさらなる向上と安全・安心な製品づくりの推進を通じ、国民の食生活の充実に
貢献してまいります。

表彰の
意義

第 50回受賞者

東　北
関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

第 49回受賞者 （敬称略）

渡邉尚哉（井村屋）、小峰俊二（フタバ食品）
岡﨑章人（B-R サーティワン アイスクリーム）、武山 誠（ユーロインターナショナル）
黒木賢二（冨士森永乳業）、丸橋一隆（明治）、髙橋 聡（丸永製菓）、木下昌也（クラシエ）
齋藤長生（森永乳業）、中村基次（ロッテ）、小野利和（小野ファーム）、田邉和博（赤城乳業）
山口宏光（フタバ食品）、佐々木有史（ロッテ）、吉岡京子（キムラヤ乳業）、内藤博之（スカイフーズ）
飯田章博（協同乳業）、田所利章（グリコマニュファクチャリングジャパン）
田場靖昭（北陸メイトー乳業）
中村行伸（ロッテ）、 福尾俊典（森永製菓）、田井基伸（明治）
宮口浩二（セリア･ロイル）、堀切忠将（セイカ食品）、山口一郎（竹下製菓）

北海道
関　東

東　海

近　畿
九　州

（敬称略）

第 48回受賞者 （敬称略）

中村幸司（森永乳業北海道）
佐々木潤（ユーロインターナショナル）、中村純一（江崎グリコ）、築島 淳（森永製菓）
吉竹 充（東京シルヴァー商会）、高村浩司（冨士食品工業）、森 公彦（冨士森永乳業）
小野久美子（小野ファーム）、青山直樹（ロッテ）、吉田 賢（赤城乳業）、髙橋暢生（フタバ食品）
斎藤岳志（スカイフーズ）、笠本和美（キムラヤ乳業）、齊藤哲史（ロッテ）
中島政樹（北陸メイトー乳業）、一野昌由（グリコマニュファクチャリングジャパン）
塩野谷徳一（ハーゲンダッツジャパン）
岡野哲也（ネージュ）、前田光彦（田口食品）、蜂谷彰宏（ロッテ）
長松 徹（広島森永乳業）
松藤寿子（ロッテ）、中島 学（丸永製菓）、長坂信彦（沖縄明治乳業）

北海道
関　東

東　海

近　畿
中四国
九　州
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　全国各地で多くの方が来場されました。また
抽選くじなど楽しめるイベントやアイスを受け
取った方には記念撮影ができるようにパネルを
用意。たくさんの方がアイスの写真を撮ってく
れました。
　TV 取材もたくさんあり、「５月９日アイスク
リームの日」を多くの人に知ってもらいまし
た。

アイスクリーム類製造業
衛生功労者 協会会長賞表彰の軌跡
全国から衛生・品質向上に尽力された功労者を顕彰
　衛生功労者表彰は、アイスクリーム類および氷菓の衛生・品質の向上、ならびに生産技術の改善に顕著な功績のあっ
た方々の労苦に報いることを目的として、一般社団法人日本アイスクリーム協会会長名により授与される表彰制度です。
　本表彰は、業界における長年の努力と功績を称えるとともに、食品衛生行政の推進と業界全体の発展に資することを
目的として創設され、1976 年に第 1 回が開設され、2025 年には第 50 回を迎えました。

　本表彰は、次のような分野で特に顕著な功績を挙げた方々を対象としています。
　①協会事業の推進並びに衛生・品質向上の推進
　②事業活動における生産・営業・物流等の改善
　③商品開発や製造技術の向上を通じた衛生品質の改善への貢献
　毎年、各地区アイスクリーム協会からの推薦を受け、厳正な審査を経て受賞者が選ばれます。

外久保仁之（東北食品）
木住野正臣（協同乳業）、岩田 薫（クラシエ）、雨宮志好（シャトレーゼ）
押野誠治（ハーゲンダッツジャパン）、内藤貴士（冨士食品工業）、前田浩美（冨士森永乳業）
青柳智英（フタバ食品）、北原尚志（赤城乳業）、中野雄志（スカイフーズ）、榊 智広（ロッテ）
宮瀬信行（栄屋乳業）、奥出健二（北陸メイトー）、福田伸二（日進乳業）
湯川将典（グリコマニュファクチャリングジャパン）、杉岡真亘（ロッテ）
廣瀬 誠（オハヨー乳業）
篠原 貴（セリア・ロイル）、森 光夫（丸永製菓）、金子慎志（ロッテ）

表彰の
趣旨

　アイスクリームは乳製品を主原料とする高度な品質管理が求められる食品であり、衛生管理体制の確立と技
術革新の積み重ねが業界発展の礎となってきました。
　本表彰は、そうした現場の不断の努力を広く顕彰し、業界全体の意識向上と次世代への継承を促す重要な制度です。
　今後も本協会は、衛生水準のさらなる向上と安全・安心な製品づくりの推進を通じ、国民の食生活の充実に
貢献してまいります。

表彰の
意義

第 50回受賞者

東　北
関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

第 49回受賞者 （敬称略）

渡邉尚哉（井村屋）、小峰俊二（フタバ食品）
岡﨑章人（B-R サーティワン アイスクリーム）、武山 誠（ユーロインターナショナル）
黒木賢二（冨士森永乳業）、丸橋一隆（明治）、髙橋 聡（丸永製菓）、木下昌也（クラシエ）
齋藤長生（森永乳業）、中村基次（ロッテ）、小野利和（小野ファーム）、田邉和博（赤城乳業）
山口宏光（フタバ食品）、佐々木有史（ロッテ）、吉岡京子（キムラヤ乳業）、内藤博之（スカイフーズ）
飯田章博（協同乳業）、田所利章（グリコマニュファクチャリングジャパン）
田場靖昭（北陸メイトー乳業）
中村行伸（ロッテ）、 福尾俊典（森永製菓）、田井基伸（明治）
宮口浩二（セリア･ロイル）、堀切忠将（セイカ食品）、山口一郎（竹下製菓）

北海道
関　東

東　海

近　畿
九　州

（敬称略）

第 48回受賞者 （敬称略）

中村幸司（森永乳業北海道）
佐々木潤（ユーロインターナショナル）、中村純一（江崎グリコ）、築島 淳（森永製菓）
吉竹 充（東京シルヴァー商会）、高村浩司（冨士食品工業）、森 公彦（冨士森永乳業）
小野久美子（小野ファーム）、青山直樹（ロッテ）、吉田 賢（赤城乳業）、髙橋暢生（フタバ食品）
斎藤岳志（スカイフーズ）、笠本和美（キムラヤ乳業）、齊藤哲史（ロッテ）
中島政樹（北陸メイトー乳業）、一野昌由（グリコマニュファクチャリングジャパン）
塩野谷徳一（ハーゲンダッツジャパン）
岡野哲也（ネージュ）、前田光彦（田口食品）、蜂谷彰宏（ロッテ）
長松 徹（広島森永乳業）
松藤寿子（ロッテ）、中島 学（丸永製菓）、長坂信彦（沖縄明治乳業）

北海道
関　東

東　海

近　畿
中四国
九　州
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鶴田裕久（冨士食品工業）、金澤茂実（明治）、仲澤元彦（クラシエフーズ）、小寺隆雄（森永乳業）
湊 拓生（東京シルヴァー商会）、西沢 智（シャトレーゼ）、竹内利明（江崎グリコ）、島田勇一（ロッテ）
松原 稔（赤城乳業）、佐藤 敦（ロッテ）、緑川まゆみ（フタバ食品）、関口和貴（キムラヤ乳業）
北村英昭（グリコマニュファクチャリングジャパン）、高平恵子（ハーゲンダッツジャパン）
松原めぐみ（森永乳業）、飯島康寿（栄屋乳業）
佐瀬 学（明治）、辻田尚子（アイガー）
安部京子（明治）、西村清美（ロッテ）、岡野泰徳（丸永製菓）

関　東

東　海

近　畿
九　州

布施浩一（ユーロインターナショナル）、中村充紀（明治）、兼目 一（森永エンゼルデザート）
田内三男（冨士森永乳業）、羽田雅人（B-R サーティワン アイスクリーム）
小林恵子（クラシエフーズ）、上根昌彦（ハーゲンダッツジャパン）、鈴木芳典（フタバ食品）
谷本 賢（江崎グリコ）、松本 靖（赤城乳業）
鈴木輝夫（豊和食品）、山田 博（栄屋乳業）、坂本征久（フタバ食品）
竹之内義幸（森永製菓）、松岡恭弘（明治）
美船裕之（大山乳業）
久保田孝（共栄食品）、窪田昌平（セイカ食品）、白谷文孝（セリア・ロイル）

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

小林良一（フタバ食品）、藤澤浩幸（クラシエフーズ）、坂上 茂（明治）
岸本嗣史（オハヨー乳業）、御堂誠士（ロッテ）、木村文計（江崎グリコ）
飛田雅史（東京シルヴァー商会）、久保田明彦（丸永製菓）、横山 透（冨士森永乳業）
新井美智夫（赤城乳業）、平野和久（赤城乳業）、石塚昌高（キムラヤ乳業）
目黒恒治（フタバ食品）、大谷哲矢（井村屋）、増田芳之（栄屋乳業）
本坊博之（セイカ食品）

関　東

東　海
九　州

園田雅朗（丸永製菓）
石川武幸（フタバ食品）
米田広則（ロッテ）、水野和之（フタバ食品）、清水正直（赤城乳業）
小山慎次（オハヨー乳業）、増田勝己（グリコ千葉）、本田久治（フタバ食品）
室伏尚子（B-R サーティワン アイスクリーム）、石井信幸（ユーロインターナショナル）
長谷川正文（冨士食品工業）、佐々木徹（冨士乳業）、横山光則（明治）
朝枝 勲（やまひろ）、土性 通（三重グリコ）、高幣勇二（日進乳業）
矢守義徳（ロッテ）、松下顕正（ロッテ）、有田庸司（田口食品）
松元智子（ハーゲンダッツジャパン）
永渕終始（森永デザート）、坂田昭彦（日豊食品工業）、永井幸利（丸永製菓）

北海道
東　北
北関東

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

東　北
北関東

関　東

東　海
近　畿
中四国

相原正志（森永乳業）
佐藤公徳（ロッテ）、小竹一正（フタバ食品）、小杉 徹（赤城乳業）
瀧本展也（オハヨー乳業）、寺門健一（茨城グリコ）、本木孝幸（フタバ食品）
竹内和嗣（冨士食品工業）、小見山和弘（冨士乳業）、佐藤和彦（冨士乳業）
関 智広（B-R サーティワン アイスクリーム）、山本真紀（明治）
平松和久（栄屋乳業）、谷 英明（井村屋）、庄源正浩（北陸メイトー乳業）
安田 肇（ロッテ）、菅野雅文（ロッテ）、信吉昌知（田口食品）
奥長克修（やまひろ）

遠藤勝也（フタバ食品）、望月大之（明治）、数野 潤（シャトレーゼ）
山﨑哲也（B-R サーティワン アイスクリーム）、都丸卓也（冨士食品工業）
杉浦正紀（江崎グリコ）、保田教之（ロッテ）、福嶋 悟（ハーゲンダッツジャパン）
大屋 勝（日進乳業）、平石英之（井村屋）、篠木伸浩（グリコマニュファクチャリングジャパン）
大嶋英之（明治）、冨江泰彦（ロッテ）
伊藤伸治（広島森永乳業）
山本達也（ロッテ）、須崎孝一（セリア・ロイル）

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

武井 理（ハーゲンダッツジャパン）
藤平正之（クラシエフーズ）、鈴木俊幸（ユーロインターナショナル）、山下 豊（ロッテ）
前沢匡彦（江崎グリコ）、河田吉訓（森永製菓）、真藤 彰（冨士食品工業）
山田 修（冨士森永乳業）、阿久津恵美（明治）
夏目 剛（日進乳業）、濱本隆之（森永北陸乳業）、田中昌之（北陸メイトー乳業）
五十川勝也（田口食品）、鍛冶伸哉（ネージュ）
出口隆行（やまひろ）
筒井勝治（ロッテ）、玉井浩之（丸永製菓）

北海道

東　海

関　東

近　畿
中四国
九　州

第 44回受賞者
（敬称略）

第 43回受賞者
（敬称略）

第 42回受賞者
（敬称略）

第 41回受賞者
（敬称略）

第 47回受賞者
（敬称略）

第 46回受賞者
（敬称略）

第 45回受賞者
（敬称略）
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鶴田裕久（冨士食品工業）、金澤茂実（明治）、仲澤元彦（クラシエフーズ）、小寺隆雄（森永乳業）
湊 拓生（東京シルヴァー商会）、西沢 智（シャトレーゼ）、竹内利明（江崎グリコ）、島田勇一（ロッテ）
松原 稔（赤城乳業）、佐藤 敦（ロッテ）、緑川まゆみ（フタバ食品）、関口和貴（キムラヤ乳業）
北村英昭（グリコマニュファクチャリングジャパン）、高平恵子（ハーゲンダッツジャパン）
松原めぐみ（森永乳業）、飯島康寿（栄屋乳業）
佐瀬 学（明治）、辻田尚子（アイガー）
安部京子（明治）、西村清美（ロッテ）、岡野泰徳（丸永製菓）

関　東

東　海

近　畿
九　州

布施浩一（ユーロインターナショナル）、中村充紀（明治）、兼目 一（森永エンゼルデザート）
田内三男（冨士森永乳業）、羽田雅人（B-R サーティワン アイスクリーム）
小林恵子（クラシエフーズ）、上根昌彦（ハーゲンダッツジャパン）、鈴木芳典（フタバ食品）
谷本 賢（江崎グリコ）、松本 靖（赤城乳業）
鈴木輝夫（豊和食品）、山田 博（栄屋乳業）、坂本征久（フタバ食品）
竹之内義幸（森永製菓）、松岡恭弘（明治）
美船裕之（大山乳業）
久保田孝（共栄食品）、窪田昌平（セイカ食品）、白谷文孝（セリア・ロイル）

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

小林良一（フタバ食品）、藤澤浩幸（クラシエフーズ）、坂上 茂（明治）
岸本嗣史（オハヨー乳業）、御堂誠士（ロッテ）、木村文計（江崎グリコ）
飛田雅史（東京シルヴァー商会）、久保田明彦（丸永製菓）、横山 透（冨士森永乳業）
新井美智夫（赤城乳業）、平野和久（赤城乳業）、石塚昌高（キムラヤ乳業）
目黒恒治（フタバ食品）、大谷哲矢（井村屋）、増田芳之（栄屋乳業）
本坊博之（セイカ食品）

関　東

東　海
九　州

園田雅朗（丸永製菓）
石川武幸（フタバ食品）
米田広則（ロッテ）、水野和之（フタバ食品）、清水正直（赤城乳業）
小山慎次（オハヨー乳業）、増田勝己（グリコ千葉）、本田久治（フタバ食品）
室伏尚子（B-R サーティワン アイスクリーム）、石井信幸（ユーロインターナショナル）
長谷川正文（冨士食品工業）、佐々木徹（冨士乳業）、横山光則（明治）
朝枝 勲（やまひろ）、土性 通（三重グリコ）、高幣勇二（日進乳業）
矢守義徳（ロッテ）、松下顕正（ロッテ）、有田庸司（田口食品）
松元智子（ハーゲンダッツジャパン）
永渕終始（森永デザート）、坂田昭彦（日豊食品工業）、永井幸利（丸永製菓）

北海道
東　北
北関東

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

東　北
北関東

関　東

東　海
近　畿
中四国

相原正志（森永乳業）
佐藤公徳（ロッテ）、小竹一正（フタバ食品）、小杉 徹（赤城乳業）
瀧本展也（オハヨー乳業）、寺門健一（茨城グリコ）、本木孝幸（フタバ食品）
竹内和嗣（冨士食品工業）、小見山和弘（冨士乳業）、佐藤和彦（冨士乳業）
関 智広（B-R サーティワン アイスクリーム）、山本真紀（明治）
平松和久（栄屋乳業）、谷 英明（井村屋）、庄源正浩（北陸メイトー乳業）
安田 肇（ロッテ）、菅野雅文（ロッテ）、信吉昌知（田口食品）
奥長克修（やまひろ）

遠藤勝也（フタバ食品）、望月大之（明治）、数野 潤（シャトレーゼ）
山﨑哲也（B-R サーティワン アイスクリーム）、都丸卓也（冨士食品工業）
杉浦正紀（江崎グリコ）、保田教之（ロッテ）、福嶋 悟（ハーゲンダッツジャパン）
大屋 勝（日進乳業）、平石英之（井村屋）、篠木伸浩（グリコマニュファクチャリングジャパン）
大嶋英之（明治）、冨江泰彦（ロッテ）
伊藤伸治（広島森永乳業）
山本達也（ロッテ）、須崎孝一（セリア・ロイル）

関　東

東　海
近　畿
中四国
九　州

武井 理（ハーゲンダッツジャパン）
藤平正之（クラシエフーズ）、鈴木俊幸（ユーロインターナショナル）、山下 豊（ロッテ）
前沢匡彦（江崎グリコ）、河田吉訓（森永製菓）、真藤 彰（冨士食品工業）
山田 修（冨士森永乳業）、阿久津恵美（明治）
夏目 剛（日進乳業）、濱本隆之（森永北陸乳業）、田中昌之（北陸メイトー乳業）
五十川勝也（田口食品）、鍛冶伸哉（ネージュ）
出口隆行（やまひろ）
筒井勝治（ロッテ）、玉井浩之（丸永製菓）

北海道

東　海

関　東

近　畿
中四国
九　州

第 44回受賞者
（敬称略）

第 43回受賞者
（敬称略）

第 42回受賞者
（敬称略）

第 41回受賞者
（敬称略）

第 47回受賞者
（敬称略）

第 46回受賞者
（敬称略）

第 45回受賞者
（敬称略）
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アイスとの出会い・思い出は、
楽しさやおいしさと結びついた大切な記憶︕

【アイスクリームとの最初の出会い・印象に残っている思い出】
　多くの人が、アイスクリームの原体験・最初の出会いや、印象深い思い出を、エピソードとともに記憶し
ています。
　以下、寄せられた内容をまとめてみると、子どもの頃の懐かしい記憶や、家族や友人との大切な時間、日
常生活の中で経験したこと、商品との出会い、ハプニングや失敗談、かけがえのない価値などが、心に残る
ものとなっています。
　これらのエピソードからは、アイスクリームが単なるスイーツ・デザートとしてだけではなく、世代を問
わず、楽しさやおいしさと結びついた人々の大切な思い出の一つになっていることがうかがえます。
　多様な出会い・思い出とともにあるアイスクリームは、これからも多くの人々の記憶に刻まれていくこと
と思われます。

アイスクリームとの出会い・思い出
* 次ページ以降に具体的な内容を掲載しています

創立 60 周年企画

アイスクリームとの出会い・印象に残る思い出

あなたが覚えている、アイスクリームの原体験（最初の出会い・記憶）や、アイスクリームについて
印象に残っている思い出は何ですか。具体的なエピソードがあれば、その内容も含め、ぜひご記入ください。Q

アイス
クリームとの

出会い・思い出
日常生活の
中で

懐かしい
記憶大切な時間

商品との
出会い

かけがえのない
価値　

ハプニング
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立
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アイスクリーム白書 2025
　日本アイスクリーム協会では、毎年、アイスクリームに関する消費者調査を実施し、その結果を「アイスクリーム白
書」として発表しています。
　2025 年調査では、2026 年に迎える協会創立 60 周年を記念し、消費者の皆さまに「アイスクリームとの原体験」
や「最初の出会い」、「印象に残る思い出」についてもお聞きしました。
　本白書は、データを通じて、アイスクリームが世代を超えて人々の暮らしに寄り添ってきた存在であることをあらた
めて示しています。

■ 調査対象：市販のアイスクリームを 2 ヶ月に 1 回以上、自分で購入して食べた人 
　　　　　　 全国 15 歳以上の男女 　合計 1,400 名（10 代～ 70 代以上の各年代、男女　各 100 名）※ 
■ 調査時期：2025 年 10 月 22 日（水）～ 10 月 27 日（月）  
■ 調査方法：インターネット調査 

主な調査結果トピックス

※調査の詳細は、日本アイスクリーム協会ホームページに掲載しております。

好意度No.1のスイーツは
「アイスクリーム」

今年も「最も好きなスイーツ」と
してトップの評価を獲得し、変わ
らぬ人気を示しました。

好きなフレーバーは、オール
シーズンで「バニラ」が 1 位

時代や流行が変わっても、定番フ
レーバーの強さが際立っていま
す。

よく食べる形は「カップ」が
最多

購入は「1 個売り」が中心ですが、
女性や高齢層では「マルチパック」
も比較的高い支持を集めました。

購入場所は「スーパーマーケッ
ト」が約 8 割

一方で、「ネットスーパー」での購入経験
は他の商品カテゴリーより高く、利便性
を重視した購買行動も広がっています。

1 回あたりの購入価格帯は「150 ～
300 円」「300 ～ 500 円」が中心

価格意識は高まりつつも、食べた
いアイスについては価格に左右さ
れにくい傾向も見られます。

アイスのストックは 「1年中」
「特定の季節」がともに約3割

家庭での常備食品としての定着が進
み、約半数が「家族などとシェアし
て食べている」と回答しました。

スイーツを食べる機会は
「アイスクリーム」が最も増加

消費増の理由としては、「おいしさ
や甘みを楽しむ」「価格以上の価値
がある」などが挙げられました。

食べる理由は「おいしさ」「幸
せな気分」「自分へのご褒美」

8 割以上がアイスクリームの価値を
高く評価しており、嗜好品としての
存在感は依然として高水準です。

商品・ブランド選択では
「いつも同じもの」が7割超

購入時に重視されるのは「フレー
バー」「ブランド」「おいしそうな
パッケージ」です。

アイスが最もおいしいと感じる
気温は 25 ～ 30℃

涼しい時期は「濃厚系」、暑くなる
と「さっぱり系」が好まれる傾向
が明確に表れました。

猛暑の影響で、約4割が
「食べる回数や量が増えた」

今後期待する商品としては、「新フレー
バー」「限定品」「低カロリー」「復刻
版」などが挙げられています。
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アイスとの出会い・思い出は、
楽しさやおいしさと結びついた大切な記憶︕

【アイスクリームとの最初の出会い・印象に残っている思い出】
　多くの人が、アイスクリームの原体験・最初の出会いや、印象深い思い出を、エピソードとともに記憶し
ています。
　以下、寄せられた内容をまとめてみると、子どもの頃の懐かしい記憶や、家族や友人との大切な時間、日
常生活の中で経験したこと、商品との出会い、ハプニングや失敗談、かけがえのない価値などが、心に残る
ものとなっています。
　これらのエピソードからは、アイスクリームが単なるスイーツ・デザートとしてだけではなく、世代を問
わず、楽しさやおいしさと結びついた人々の大切な思い出の一つになっていることがうかがえます。
　多様な出会い・思い出とともにあるアイスクリームは、これからも多くの人々の記憶に刻まれていくこと
と思われます。

アイスクリームとの出会い・思い出
* 次ページ以降に具体的な内容を掲載しています

創立 60 周年企画

アイスクリームとの出会い・印象に残る思い出

あなたが覚えている、アイスクリームの原体験（最初の出会い・記憶）や、アイスクリームについて
印象に残っている思い出は何ですか。具体的なエピソードがあれば、その内容も含め、ぜひご記入ください。Q

アイス
クリームとの

出会い・思い出
日常生活の
中で

懐かしい
記憶大切な時間

商品との
出会い

かけがえのない
価値　

ハプニング
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アイスクリーム白書 2025
　日本アイスクリーム協会では、毎年、アイスクリームに関する消費者調査を実施し、その結果を「アイスクリーム白
書」として発表しています。
　2025 年調査では、2026 年に迎える協会創立 60 周年を記念し、消費者の皆さまに「アイスクリームとの原体験」
や「最初の出会い」、「印象に残る思い出」についてもお聞きしました。
　本白書は、データを通じて、アイスクリームが世代を超えて人々の暮らしに寄り添ってきた存在であることをあらた
めて示しています。

■ 調査対象：市販のアイスクリームを 2 ヶ月に 1 回以上、自分で購入して食べた人 
　　　　　　 全国 15 歳以上の男女 　合計 1,400 名（10 代～ 70 代以上の各年代、男女　各 100 名）※ 
■ 調査時期：2025 年 10 月 22 日（水）～ 10 月 27 日（月）  
■ 調査方法：インターネット調査 

主な調査結果トピックス

※調査の詳細は、日本アイスクリーム協会ホームページに掲載しております。

好意度No.1のスイーツは
「アイスクリーム」

今年も「最も好きなスイーツ」と
してトップの評価を獲得し、変わ
らぬ人気を示しました。

好きなフレーバーは、オール
シーズンで「バニラ」が 1 位

時代や流行が変わっても、定番フ
レーバーの強さが際立っていま
す。

よく食べる形は「カップ」が
最多

購入は「1 個売り」が中心ですが、
女性や高齢層では「マルチパック」
も比較的高い支持を集めました。

購入場所は「スーパーマーケッ
ト」が約 8 割

一方で、「ネットスーパー」での購入経験
は他の商品カテゴリーより高く、利便性
を重視した購買行動も広がっています。

1 回あたりの購入価格帯は「150 ～
300 円」「300 ～ 500 円」が中心

価格意識は高まりつつも、食べた
いアイスについては価格に左右さ
れにくい傾向も見られます。

アイスのストックは 「1年中」
「特定の季節」がともに約3割

家庭での常備食品としての定着が進
み、約半数が「家族などとシェアし
て食べている」と回答しました。

スイーツを食べる機会は
「アイスクリーム」が最も増加

消費増の理由としては、「おいしさ
や甘みを楽しむ」「価格以上の価値
がある」などが挙げられました。

食べる理由は「おいしさ」「幸
せな気分」「自分へのご褒美」

8 割以上がアイスクリームの価値を
高く評価しており、嗜好品としての
存在感は依然として高水準です。

商品・ブランド選択では
「いつも同じもの」が7割超

購入時に重視されるのは「フレー
バー」「ブランド」「おいしそうな
パッケージ」です。

アイスが最もおいしいと感じる
気温は 25 ～ 30℃

涼しい時期は「濃厚系」、暑くなる
と「さっぱり系」が好まれる傾向
が明確に表れました。

猛暑の影響で、約4割が
「食べる回数や量が増えた」

今後期待する商品としては、「新フレー
バー」「限定品」「低カロリー」「復刻
版」などが挙げられています。
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創立 60 周年企画

アイスクリームとの出会い・印象に残る思い出

祖父母との何気ない日常を懐か
しく思います（10 代男性）

子供の頃、10円を握りしめて
駄菓子屋さんにアイスクリーム
を買いに行くのが楽しみだった

（70代以上女性）

子供の頃に熱を出したら、母親
が食べさせてくれたのが気持ち
よく美味しかった（40 代女性）

幼稚園時代に食べた記憶が今で
もあり、とにかく美味しかった
と記憶している

（70代以上男性）

父の実家にお手伝いに行くとア
イスを貰えていたのが嬉しく
て、それが印象に残っている

（20代女性）

懐かしい記憶

大切な時間

日常生活の
中で

主な自由回答（一部要約あり）

今年の出来事で、コーン系のア
イスは買わないと思っていたが
出会ってしまった。味、食感、
高級感がすばらしく、虜にな
り、リピート買いが増えてし
まった（30 代男性）

友達からチョコミントを勧めら
れて買って食べたら、あまりに
も美味しくてリピートした思い
出がある（40 代女性）

田舎に帰省すると祖母がいつも
出したバニラ味のアイスクリー
ムが忘れられない。今も思い出
す（40 代男性）

子どもの頃、姉の誕生日に当時
とても珍しいアイスケーキを食
べ、その美味しさは忘れられま
せん（60 代女性）

子どもの頃自転車で売りに来たア
イスキャンディーの美味しさが忘
れられない（70 代以上女性）

お金がないと言ってる友達と割
り勘で一緒に食べました。美味
しかったです（10 代男性）

友達と学校帰りにアイスを食べ
てしゃべった時間が高校生活の
思い出の１つ（10 代女性）

小さい頃からアイスが大好きな
弟に、奪われないように食べて
いたのが懐かしい（40 代女性）

何回もくじが当たっておばあ
ちゃんともらいにいきました
（40 代女性）

高校時代に昼食後、休憩スペース
でアイスを食べながら友人たちと
無駄話をした時間がとても楽し
かったです。思い出深い、代えが
たい記憶です（40 代男性）

アイスクリームが溶けて下に落
としたのを今でも覚えている

（10代男性）

ファミリーパックのバニラアイ
スを一人で食べてお腹を下した

（30代男性）

紅茶アイスを食べたら、紅茶が
飲めるようになったこと

（30代女性）

期間限定アイスのフレーバーを
とても気に入ってしまうと、す
ぐに食べられなくなるので悲し
い（40 代女性）

急いで食べてこめかみが痛く
なった（70 代以上男性）

夏の冷房がガンガンに効いたリ
ビングで食べるアイスが美味し
い。夏の風物詩（10 代男性）

スイミングスクールに通ってい
たときによく帰りに自販機でア
イスを買っていた（20 代男性）

寒い時にこたつに入りながら、
温かいコーヒーと一緒に食べる
濃厚なアイスクリームが大好き

（30代女性）

給料日には高級アイスをたくさ
ん買う（50 代女性）

お風呂上がりのアイスは最高で
ある（60 代男性）

アイスクリームはなくてはなら
ないもの美味しいのでご褒美に
ぴったり（20 代女性）

アイスは熱中症予防でたべてま
す。身体が冷えるので熱中症予
防になります（30 代女性）

つわりがひどい時に濃厚なアイ
スを食事代わりに食べて栄養を
取っていた（50 代女性）

家族との楽しい時間とセットに
なっていて、アイスクリーム＝
幸せな思い出という印象があり
ます（50 代男性）

リラックスできて気分転換に最
高です（70 代以上女性）

商品との
出会い

ハプニング

かけがえのない
価値

■ 10 代　■ 20 ～ 30 代　■ 40 ～ 50 代　■ 60 ～ 70 代
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創立 60 周年企画

アイスクリームとの出会い・印象に残る思い出

祖父母との何気ない日常を懐か
しく思います（10 代男性）

子供の頃、10円を握りしめて
駄菓子屋さんにアイスクリーム
を買いに行くのが楽しみだった

（70代以上女性）

子供の頃に熱を出したら、母親
が食べさせてくれたのが気持ち
よく美味しかった（40 代女性）

幼稚園時代に食べた記憶が今で
もあり、とにかく美味しかった
と記憶している

（70代以上男性）

父の実家にお手伝いに行くとア
イスを貰えていたのが嬉しく
て、それが印象に残っている

（20代女性）

懐かしい記憶

大切な時間

日常生活の
中で

主な自由回答（一部要約あり）

今年の出来事で、コーン系のア
イスは買わないと思っていたが
出会ってしまった。味、食感、
高級感がすばらしく、虜にな
り、リピート買いが増えてし
まった（30 代男性）

友達からチョコミントを勧めら
れて買って食べたら、あまりに
も美味しくてリピートした思い
出がある（40 代女性）

田舎に帰省すると祖母がいつも
出したバニラ味のアイスクリー
ムが忘れられない。今も思い出
す（40 代男性）

子どもの頃、姉の誕生日に当時
とても珍しいアイスケーキを食
べ、その美味しさは忘れられま
せん（60 代女性）

子どもの頃自転車で売りに来たア
イスキャンディーの美味しさが忘
れられない（70 代以上女性）

お金がないと言ってる友達と割
り勘で一緒に食べました。美味
しかったです（10 代男性）

友達と学校帰りにアイスを食べ
てしゃべった時間が高校生活の
思い出の１つ（10 代女性）

小さい頃からアイスが大好きな
弟に、奪われないように食べて
いたのが懐かしい（40 代女性）

何回もくじが当たっておばあ
ちゃんともらいにいきました
（40 代女性）

高校時代に昼食後、休憩スペース
でアイスを食べながら友人たちと
無駄話をした時間がとても楽し
かったです。思い出深い、代えが
たい記憶です（40 代男性）

アイスクリームが溶けて下に落
としたのを今でも覚えている

（10代男性）

ファミリーパックのバニラアイ
スを一人で食べてお腹を下した

（30代男性）

紅茶アイスを食べたら、紅茶が
飲めるようになったこと

（30代女性）

期間限定アイスのフレーバーを
とても気に入ってしまうと、す
ぐに食べられなくなるので悲し
い（40 代女性）

急いで食べてこめかみが痛く
なった（70 代以上男性）

夏の冷房がガンガンに効いたリ
ビングで食べるアイスが美味し
い。夏の風物詩（10 代男性）

スイミングスクールに通ってい
たときによく帰りに自販機でア
イスを買っていた（20 代男性）

寒い時にこたつに入りながら、
温かいコーヒーと一緒に食べる
濃厚なアイスクリームが大好き

（30代女性）

給料日には高級アイスをたくさ
ん買う（50 代女性）

お風呂上がりのアイスは最高で
ある（60 代男性）

アイスクリームはなくてはなら
ないもの美味しいのでご褒美に
ぴったり（20 代女性）

アイスは熱中症予防でたべてま
す。身体が冷えるので熱中症予
防になります（30 代女性）

つわりがひどい時に濃厚なアイ
スを食事代わりに食べて栄養を
取っていた（50 代女性）

家族との楽しい時間とセットに
なっていて、アイスクリーム＝
幸せな思い出という印象があり
ます（50 代男性）

リラックスできて気分転換に最
高です（70 代以上女性）

商品との
出会い

ハプニング

かけがえのない
価値

■ 10 代　■ 20 ～ 30 代　■ 40 ～ 50 代　■ 60 ～ 70 代
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アイスクリームセミナー

アイスクリームセミナー
直近 10 年間の歩み（第 43 回～第 51 回）

　アイスクリームセミナーは、1983 年（昭和 58 年）の第 1 回開催以来、継続して開催してまいりました。食品衛生、
表示制度改正、消費動向分析、マーケティング戦略、環境対応、海外市場動向など、その時代ごとの重要課題をテーマに、
第一線で活躍される専門家を講師に迎え、業界の知見向上に寄与しています。

　直近 10 年間では、食品衛生法改正や HACCP 制度化など、大きな制度転換期を迎えました。
毎年ご登壇いただいている 厚生労働省 食品監視安全課の講師陣より、法改正の背景や施行状況、実務対応のポイント
について具体例を交えた解説をいただき、会員企業の理解深化と円滑な対応に大きく寄与しました。

　第 44 回では 東京国税局 による軽減税率制度の解説
が行われ、制度変更への的確な情報提供の場となりま
した。
　法令対応という業界共通の課題に対し、最新情報を
共有する場として本セミナーは重要な役割を果たして
います。

　行政動向に加え、民間企業や有識者による講演も、本セミナーの大きな柱です。
　市場創造、ブランド戦略、CSV経営、危機管理、気象データ活用など、多様な視点から業界に示唆を与えていただきました。

　いずれの講演も、単なる事例紹介にとどまらず、社会課題解決と持続的成長を両立させる経営視点を提示する内容で
あり、会員企業にとって実務的かつ戦略的示唆に富むものとなりました。

※2016 年度は創立 50 周年記念行事実施のため、セミナーは開催しておりません。

行政動向と制度対応 

市場創造・社会課題への挑戦

主な講演テーマ

主な登壇企業・講師

今後のアイスクリーム
商品開発

株式会社ロッテアイス
執行役員 研究開発部部長

荒生 均 氏

2015年度（第42回）

食品衛生を巡る
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局
生活衛生・食品安全部
監視安全課 課長補佐

蟹江 誠 氏

席めん市場の
活性化戦略

オーガニック・マーケティング・
アソシエイト代表

面谷 勝己 氏

2017年度（第43回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長

道野 英司 氏

事故・事件への
危機管理対応

千葉商科大学名誉教授・同大学院客員教授 
藤江 俊彦 氏

消費税の軽減税率制度について
東京国税局 消費税課 軽減制度係 

原 真紀子 氏

2018年度（第44回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課長

道野 英司 氏

勝負脳の磨き方
～可能性への挑戦～ 

舞の海 秀平 氏

2019年度（第45回）

食品衛生をめぐる
最近の動向

（食品衛生法の改正について）

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐

田中 鈴子 氏

カゴメの
マーケティング戦略

～社会課題の解決に向けたカゴメの取り組み～

カゴメ株式会社 執行役員
マーケティング本部長

宮地 雅典 氏

2020年度（第46回）

食品衛生をめぐる
最近の動向

（食品衛生法の改正について）

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐

小島 三奈 氏

食品バリューチェーンに
おける WxTech の活用

株式会社 ウェザーニューズ 
環境気象事業部セールス＆

マーケティンググループ リーダー
武田 恭明 氏

2021年度（第47回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長　

三木 朗 氏

アサヒ飲料社における
CSV の取組みについて

アサヒ飲料株式会社 
未来創造本部 理事 

CSV 戦略部長
相田 幸明 氏

2022年度（第48回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長　

三木 朗 氏

「Yakult（ヤクルト）
1000」・「Y1000」の開発

株式会社ヤクルト本社
研究開発本部付理事 兼 

開発部担当部長 
増田 智之 氏

2023年度（第49回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 健康・生活衛生局 
食品監視安全課 

輸出食品安全対策官　
伊藤 光洋 氏

“冷凍食品はニチレイ！" の
歴史と取り組み

株式会社ニチレイフーズ 
広報部長兼ライン＆

マーケティング戦略部
マーケティング部長　

奥村 剛飛 氏

2024年度（第50回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 健康・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐　

川越 匡洋 氏

『お～いお茶』の変遷と
おいしさへの追求

株式会社伊藤園 
マーケティング本部 副本部長　

安田 哲也 氏

2025年度（第51回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 健康・生活衛生局 
食品監視安全課 課長補佐　

森吉 美樹 氏

アイスクリームセミナー 登壇者及び講演内容

2016 年度は 50 周年記念行事のため中止

食品衛生をめぐる最近の動向

改正食品衛生法の施行について

勝負脳の磨き方
～可能性への挑戦～

舞の海秀平 氏

マーケティング戦略
と社会課題解決

カゴメ株式会社

CSV 経営の
取り組み

アサヒ飲料株式会社

Yakult1000・Y1000 の
開発
株式会社ヤクルト本社

冷凍食品の歴史と
市場展開

株式会社ニチレイフーズ

『お～いお茶』の
変遷とおいしさ
への追求
株式会社伊藤園

第 50 回

第 51 回第 49 回

第 48 回第 46 回第 45 回

食品バリューチェーンにおける
WxTech 活用
株式会社ウェザーニューズ

第 47 回
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アイスクリームセミナー

アイスクリームセミナー
直近 10 年間の歩み（第 43 回～第 51 回）

　アイスクリームセミナーは、1983 年（昭和 58 年）の第 1 回開催以来、継続して開催してまいりました。食品衛生、
表示制度改正、消費動向分析、マーケティング戦略、環境対応、海外市場動向など、その時代ごとの重要課題をテーマに、
第一線で活躍される専門家を講師に迎え、業界の知見向上に寄与しています。

　直近 10 年間では、食品衛生法改正や HACCP 制度化など、大きな制度転換期を迎えました。
毎年ご登壇いただいている 厚生労働省 食品監視安全課の講師陣より、法改正の背景や施行状況、実務対応のポイント
について具体例を交えた解説をいただき、会員企業の理解深化と円滑な対応に大きく寄与しました。

　第 44 回では 東京国税局 による軽減税率制度の解説
が行われ、制度変更への的確な情報提供の場となりま
した。
　法令対応という業界共通の課題に対し、最新情報を
共有する場として本セミナーは重要な役割を果たして
います。

　行政動向に加え、民間企業や有識者による講演も、本セミナーの大きな柱です。
　市場創造、ブランド戦略、CSV経営、危機管理、気象データ活用など、多様な視点から業界に示唆を与えていただきました。

　いずれの講演も、単なる事例紹介にとどまらず、社会課題解決と持続的成長を両立させる経営視点を提示する内容で
あり、会員企業にとって実務的かつ戦略的示唆に富むものとなりました。

※2016 年度は創立 50 周年記念行事実施のため、セミナーは開催しておりません。

行政動向と制度対応 

市場創造・社会課題への挑戦

主な講演テーマ

主な登壇企業・講師

今後のアイスクリーム
商品開発

株式会社ロッテアイス
執行役員 研究開発部部長

荒生 均 氏

2015年度（第42回）

食品衛生を巡る
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局
生活衛生・食品安全部
監視安全課 課長補佐

蟹江 誠 氏

席めん市場の
活性化戦略

オーガニック・マーケティング・
アソシエイト代表

面谷 勝己 氏

2017年度（第43回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長

道野 英司 氏

事故・事件への
危機管理対応

千葉商科大学名誉教授・同大学院客員教授 
藤江 俊彦 氏

消費税の軽減税率制度について
東京国税局 消費税課 軽減制度係 

原 真紀子 氏

2018年度（第44回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課長

道野 英司 氏

勝負脳の磨き方
～可能性への挑戦～ 

舞の海 秀平 氏

2019年度（第45回）

食品衛生をめぐる
最近の動向

（食品衛生法の改正について）

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐

田中 鈴子 氏

カゴメの
マーケティング戦略

～社会課題の解決に向けたカゴメの取り組み～

カゴメ株式会社 執行役員
マーケティング本部長

宮地 雅典 氏

2020年度（第46回）

食品衛生をめぐる
最近の動向

（食品衛生法の改正について）

厚生労働省 医薬・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐

小島 三奈 氏

食品バリューチェーンに
おける WxTech の活用

株式会社 ウェザーニューズ 
環境気象事業部セールス＆

マーケティンググループ リーダー
武田 恭明 氏

2021年度（第47回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長　

三木 朗 氏

アサヒ飲料社における
CSV の取組みについて

アサヒ飲料株式会社 
未来創造本部 理事 

CSV 戦略部長
相田 幸明 氏

2022年度（第48回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 医薬・生活衛生局 
食品監視安全課長　

三木 朗 氏

「Yakult（ヤクルト）
1000」・「Y1000」の開発

株式会社ヤクルト本社
研究開発本部付理事 兼 

開発部担当部長 
増田 智之 氏

2023年度（第49回）

食品衛生を巡る
最近の動向について
（改正食品衛生法の施行）

厚生労働省 健康・生活衛生局 
食品監視安全課 

輸出食品安全対策官　
伊藤 光洋 氏

“冷凍食品はニチレイ！" の
歴史と取り組み

株式会社ニチレイフーズ 
広報部長兼ライン＆

マーケティング戦略部
マーケティング部長　

奥村 剛飛 氏

2024年度（第50回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 健康・生活衛生局
食品監視安全課 課長補佐　

川越 匡洋 氏

『お～いお茶』の変遷と
おいしさへの追求

株式会社伊藤園 
マーケティング本部 副本部長　

安田 哲也 氏

2025年度（第51回）

食品衛生をめぐる
最近の動向について

厚生労働省 健康・生活衛生局 
食品監視安全課 課長補佐　

森吉 美樹 氏

アイスクリームセミナー 登壇者及び講演内容

2016 年度は 50 周年記念行事のため中止

食品衛生をめぐる最近の動向

改正食品衛生法の施行について

勝負脳の磨き方
～可能性への挑戦～

舞の海秀平 氏

マーケティング戦略
と社会課題解決

カゴメ株式会社

CSV 経営の
取り組み

アサヒ飲料株式会社

Yakult1000・Y1000 の
開発
株式会社ヤクルト本社

冷凍食品の歴史と
市場展開

株式会社ニチレイフーズ

『お～いお茶』の
変遷とおいしさ
への追求
株式会社伊藤園

第 50 回

第 51 回第 49 回

第 48 回第 46 回第 45 回

食品バリューチェーンにおける
WxTech 活用
株式会社ウェザーニューズ

第 47 回
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一般社団法人 日本アイスクリーム協会概要

名　　称 一般社団法人 日本アイスクリーム協会
 （Japan Ice Cream Association）

所  在  地 〒102-0073 東京都千代田区九段北 1 丁目 14 番 19 号 乳業会館 6 階
 TEL 03-3264-3104 ／ FAX 03-3230-1354

設　　立 1966 年（昭和 41 年）7 月 2 日
 2012 年（平成 24 年）4 月 1 日、一般社団法人に移行

設立目的 アイスクリーム類及び氷菓の衛生及び品質の向上を図ることにより、お客さまに安全・安心な
 商品を提供し、豊かな食生活に寄与すること

会員資格 正会員：目的に賛同して入会した企業又は団体
 賛助会員：本協会の事業を賛助するために入会した企業又は団体

定款に定める事業 アイスクリームの衛生及び品質の向上、表示の適正化、生産技術の向上、PR・消費の拡大、
 統計調査、情報の提供、環境対策、その他、協会の目的を達成するために必要な事業

■ 会員一覧（順不同）

赤城乳業株式会社 井村屋株式会社 江崎グリコ株式会社

オハヨー乳業株式会社 協同乳業株式会社 クラシエ株式会社 

ハーゲンダッツジャパン株式会社 フタバ食品株式会社 丸永製菓株式会社

株式会社 明治 森永製菓株式会社 森永乳業株式会社

株式会社ロッテ

特別会員

株式会社 H&F カンパニー 栄屋乳業株式会社
知多セントラルシステムズ株式会社 中央製乳株式会社
名古屋製酪株式会社 日進乳業株式会社
有限会社ぷらんぼん 豊和食品株式会社
北陸メイトー乳業株式会社 横山冷菓株式会社

株式会社アイガー 株式会社カワ
株式会社グリシーヌ 田口食品株式会社
株式会社デザートプラン 株式会社東洋食品
株式会社ネージュ 林一二株式会社
丸善製菓株式会社 株式会社ユーハイム

株式会社アイスライン 久保田食品株式会社
サンタ株式会社 大山乳業農業協同組合
株式会社やまひろ

株式会社 ASO ジャパン 沖縄明治乳業株式会社
オランダフーズ株式会社 有限会社共栄食品
株式会社弘乳舎 セイカ食品株式会社
株式会社セリア・ロイル 竹下製菓株式会社
日豊食品工業株式会社 フォーモストブルーシール株式会社
株式会社 meito 森永乳業九州株式会社
ヤマキ製菓株式会社

東海アイスクリーム協会

アンド栄光株式会社 有限会社オネスト
株式会社小野ファーム 株式会社カワイコーポレーション
キムラヤ乳業株式会社 グラシオアイスクリームジャパン株式会社
小島屋乳業製菓株式会社 オーキッド株式会社
株式会社サンオーネスト 株式会社資生堂パーラー
株式会社シャトレーゼ 株式会社新宿高野
スカイフーズ株式会社 株式会社セイヒョー
株式会社早和 タカナシ乳業株式会社
第一食品株式会社 株式会社東京シルヴァー商会
有限会社東京乳業商事 株式会社パティスリー銀座千疋屋
B-R サーティワンアイスクリーム株式会社 株式会社フェディー
フォンテラジャパン株式会社 冨士食品工業株式会社
冨士森永乳業株式会社 株式会社不二家
株式会社フレスコ 株式会社ホブソンズ・ジャパン
ユーロインターナショナル株式会社

関東アイスクリーム協会

近畿アイスクリーム協会

中四国アイスクリーム協会

九州アイスクリーム協会

日本アイスクリーム産業振興会

団体会員

賛助会員

さくら食品株式会社 株式会社ダイマル乳品
株式会社函館酪農公社 株式会社べつかい乳業興社
北海道ミネラルウォーター株式会社 北海道ミルク工房株式会社
株式会社町村農場 森永乳業北海道株式会社

北海道アイスクリーム協会

株式会社イマイ 東北食品株式会社
山形食品株式会社東北アイスクリーム協会

高砂香料工業株式会社
伊藤景パック産業株式会社
四国化工機株式会社
トーイン株式会社
日世株式会社
三栄源エフ・エフ・アイ株式会社
曽田香料株式会社
豊玉香料株式会社
大洋香料株式会社
旭東化学産業株式会社
太陽化学株式会社
トーエイ貿易株式会社
理研ビタミン株式会社
岩井機械工業株式会社
ナラサキ産業株式会社

日本ジェラート協会

株式会社尚山堂
東罐興業株式会社
アイ・エフ・エフ日本株式会社
塩野香料株式会社
長岡香料株式会社
ＭＰ五協フード＆ケミカル株式会社
センシエント・テクノロジーズ・ジャパン株式会社
株式会社デイリーフーズコーポレーション
日新化工株式会社
不二製油株式会社
サイトー機械金属株式会社
株式会社フジキカイ
株式会社博報堂
株式会社日本経済広告社
理工協産株式会社

株式会社クレスコ 
大日本印刷株式会社
東名化学工業株式会社
小川香料株式会社
ジボタン ジャパン株式会社
高田香料株式会社
長谷川香料株式会社
キユーピータマゴ株式会社
大東カカオ株式会社
日本ボーチフレーバー株式会社
株式会社イズミフードマシナリ
シーピーエンジニアリング株式会社
株式会社東急エージェンシー
コウシン化学工業株式会社
相吉産業株式会社
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一般社団法人 日本アイスクリーム協会概要

名　　称 一般社団法人 日本アイスクリーム協会
 （Japan Ice Cream Association）

所  在  地 〒102-0073 東京都千代田区九段北 1 丁目 14 番 19 号 乳業会館 6 階
 TEL 03-3264-3104 ／ FAX 03-3230-1354

設　　立 1966 年（昭和 41 年）7 月 2 日
 2012 年（平成 24 年）4 月 1 日、一般社団法人に移行

設立目的 アイスクリーム類及び氷菓の衛生及び品質の向上を図ることにより、お客さまに安全・安心な
 商品を提供し、豊かな食生活に寄与すること

会員資格 正会員：目的に賛同して入会した企業又は団体
 賛助会員：本協会の事業を賛助するために入会した企業又は団体

定款に定める事業 アイスクリームの衛生及び品質の向上、表示の適正化、生産技術の向上、PR・消費の拡大、
 統計調査、情報の提供、環境対策、その他、協会の目的を達成するために必要な事業

■ 会員一覧（順不同）

赤城乳業株式会社 井村屋株式会社 江崎グリコ株式会社

オハヨー乳業株式会社 協同乳業株式会社 クラシエ株式会社 

ハーゲンダッツジャパン株式会社 フタバ食品株式会社 丸永製菓株式会社

株式会社 明治 森永製菓株式会社 森永乳業株式会社

株式会社ロッテ

特別会員

株式会社 H&F カンパニー 栄屋乳業株式会社
知多セントラルシステムズ株式会社 中央製乳株式会社
名古屋製酪株式会社 日進乳業株式会社
有限会社ぷらんぼん 豊和食品株式会社
北陸メイトー乳業株式会社 横山冷菓株式会社

株式会社アイガー 株式会社カワ
株式会社グリシーヌ 田口食品株式会社
株式会社デザートプラン 株式会社東洋食品
株式会社ネージュ 林一二株式会社
丸善製菓株式会社 株式会社ユーハイム

株式会社アイスライン 久保田食品株式会社
サンタ株式会社 大山乳業農業協同組合
株式会社やまひろ

株式会社 ASO ジャパン 沖縄明治乳業株式会社
オランダフーズ株式会社 有限会社共栄食品
株式会社弘乳舎 セイカ食品株式会社
株式会社セリア・ロイル 竹下製菓株式会社
日豊食品工業株式会社 フォーモストブルーシール株式会社
株式会社 meito 森永乳業九州株式会社
ヤマキ製菓株式会社

東海アイスクリーム協会

アンド栄光株式会社 有限会社オネスト
株式会社小野ファーム 株式会社カワイコーポレーション
キムラヤ乳業株式会社 グラシオアイスクリームジャパン株式会社
小島屋乳業製菓株式会社 オーキッド株式会社
株式会社サンオーネスト 株式会社資生堂パーラー
株式会社シャトレーゼ 株式会社新宿高野
スカイフーズ株式会社 株式会社セイヒョー
株式会社早和 タカナシ乳業株式会社
第一食品株式会社 株式会社東京シルヴァー商会
有限会社東京乳業商事 株式会社パティスリー銀座千疋屋
B-R サーティワンアイスクリーム株式会社 株式会社フェディー
フォンテラジャパン株式会社 冨士食品工業株式会社
冨士森永乳業株式会社 株式会社不二家
株式会社フレスコ 株式会社ホブソンズ・ジャパン
ユーロインターナショナル株式会社

関東アイスクリーム協会

近畿アイスクリーム協会

中四国アイスクリーム協会

九州アイスクリーム協会

日本アイスクリーム産業振興会

団体会員

賛助会員

さくら食品株式会社 株式会社ダイマル乳品
株式会社函館酪農公社 株式会社べつかい乳業興社
北海道ミネラルウォーター株式会社 北海道ミルク工房株式会社
株式会社町村農場 森永乳業北海道株式会社

北海道アイスクリーム協会

株式会社イマイ 東北食品株式会社
山形食品株式会社東北アイスクリーム協会

高砂香料工業株式会社
伊藤景パック産業株式会社
四国化工機株式会社
トーイン株式会社
日世株式会社
三栄源エフ・エフ・アイ株式会社
曽田香料株式会社
豊玉香料株式会社
大洋香料株式会社
旭東化学産業株式会社
太陽化学株式会社
トーエイ貿易株式会社
理研ビタミン株式会社
岩井機械工業株式会社
ナラサキ産業株式会社

日本ジェラート協会

株式会社尚山堂
東罐興業株式会社
アイ・エフ・エフ日本株式会社
塩野香料株式会社
長岡香料株式会社
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アイスクリーム名鑑 

社名・五十音順

子どもから大人まで幅広い世代に
愛されている、ソーダ味の
アイスキャンディー

1973年発売以来愛され続ける、
あずきがたっぷり入った
井村屋の人気アイス

独自の製法で表面を香ばしく
焼き上げたミルクアイスクリーム

しぼって 3日以内の国産生乳使用
食品素材だけで作る素材本来の
おいしさ　

幸せ感じるサクサク食感、
シュガーコーンアイスの定番商品

日本初の当たりくじ付きアイスと
して誕生、発売から 65年の
ロングセラー商品

フレッシュなスライスレモン入り
甘酸っぱく爽やかなサクサク
食感かき氷

マダガスカル産バニラビーンズを
使用、甘く豊かなバニラの香りが
楽しめます

濃厚な味わいとシャープな
キレのあるなめらかな
舌触りのバニラアイス

良質な北海道小豆あんのとろける
食感と、優しいバニラの甘さが
相性抜群

沖縄のお土産で人気の
「新垣ちんすこう」を塩バニラ
アイスに混ぜ込んだアイスです

小野ファームの生乳を丁寧に
低温殺菌、コクと後味さっぱりの
こだわりアイス

九州産生乳を使用した
クリームなど乳原料にこだわった
アイスクリームです

九州の夏を彩り、長く親しまれて
きた袋入りスタイルのかき氷

「コク」よりも「透明感」に
こだわった、北海道ミルクの
アイスクリーム

スモアをイメージしたマシュマロ
みたいなふわっと食感アイスバー

マスクメロンの風味を逃さず、
その魅力を存分に引き出した
シャーベットです

静岡県産の厳選素材を使用して
作った大切な人へ届けたい
アイスクリームです

鹿児島生まれの南国白くま
練乳かき氷に彩り豊かな
フルーツをトッピング

生乳と生クリームを贅沢に
使用したこだわりの
アイスクリーム

チョコもモナカもパリパリ食感が
人気の秘密
モナカアイスの定番！

チョコとアイスが同時に
とろけ合う、大人のための
上質なバーアイス

ニュージーランドの人気アイス、
キャラメルアイスとキャラメル
粒が絶妙な風味

冷涼感があり、クイックに
リフレッシュすることができる
飲むアイス

赤城乳業株式会社 井村屋株式会社 

オハヨー乳業株式会社江崎グリコ株式会社

クラシエ株式会社協同乳業株式会社

フタバ食品株式会社ハーゲンダッツジャパン株式会社

株式会社 明治丸永製菓株式会社

沖縄明治乳業株式会社 株式会社 小野ファーム　　
横濱アイス工房

株式会社 弘乳舎オランダフーズ株式会社

栄屋乳業株式会社

株式会社新宿高野株式会社サンオーネスト

セイカ食品株式会社スジャータめいらくグループ

森永製菓株式会社 森永乳業株式会社

株式会社アイガー株式会社ロッテ

さくら食品株式会社

琉球銘菓
新垣ちんすこうアイス

横濱アイス工房 アイスミルク

九州そだち
濃厚アイスクリーム、バニラ

袋かき氷

みるふわアイスモア　アイスバー

新宿高野
マスクメロンシャーベット

やさしいあいすくりーむ

南国白くまDXシリーズスジャータ ハイクオリティ 
アイスクリーム バニラ

チョコモナカジャンボ PARM（パルム）　
チョコレート

ホーキーポーキー
アイスクリーム

クーリッシュ　バニラ

ガリガリ君ソーダ BOXあずきバー

BRULEE（ブリュレ）牧場しぼり

ヨーロピアンシュガーコーンホームランバー
バニラ＆チョコ

サクレレモンミニカップ　バニラ

エッセル スーパーカップ
超バニラ

あいすまんじゅう

特別会員　　　　　一般会員
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明治時代のアイスクリームの
風味をイメージして作った商品

ゴム風船の中に甘いバニラ
クリームが入った、昔なつ
かしの玉子アイス（6個入）

シャリシャリ氷と小豆の
甘みのコンビネーション、
九州定番の懐かしい袋氷です

愛知県知多半島産の
牛乳を使用した、
濃厚ミルクジェラートです

バリバリッとした香ばしい
クランチの食感が特徴の
チョコクランチバー

厳選果汁と芳醇ソースで仕立てた
果実感あふれる濃厚アイスと
爽やかなソルベ

北海道産甘納豆をたっぷりと混ぜ
込んだ和風アイスを風味香ばしい
もち米のもなかにサンドしました

バニラアイスをココアビスケット
でサンドした、人気の
ロングセラー商品

富山湾の海洋深層水塩を使った、
暑い夏でもさっぱりと食べられる
アイスです

バニラアイスをなめらかな
チョコでコーティングした、
ひとくちアイスの決定版

九州の学校給食で
親しまれているムースを食べ易い
ワンハンドムースに

選び抜いた素材と技で仕立てた、
上質な味わいの贅沢最中
アイスシリーズ

北海道産の赤肉メロン果汁と
北海道豊富町産の牛乳と
生クリームを使用！

クリーム部に生乳を 56％
使用して作ったミルク味の
牛乳瓶型のモナカアイス

発　　　行／一般社団法人日本アイスクリーム協会
所　在　地／〒102-0073　東京都千代田区九段北1-14-19　乳業会館
　　　　　　電話：03-3264-3104　　FAX：��-����-����
　　　　　　https://www.icecream.or.jp

発　行　日／2026年6月
企画・制作／一般社団法人日本アイスクリーム協会
                          小栗英揮、牧内岳人、今井丈二、張由美子
編集・印刷／株式会社サンワ

一般社団法人日本アイスクリーム協会

創立 60 周年記念冊子 20261966

田口食品株式会社

日豊食品工業株式会社

林一二株式会社

株式会社フレスコ

横山冷菓株式会社

第一食品株式会社

株式会社ダイマル乳品

知多セントラルシステムズ株式会社

株式会社パティスリー銀座千疋屋

フォーモストブルーシール株式会社

株式会社meito

株式会社セリア・ロイル

大山乳業農業協同組合

タカナシ乳業株式会社

横濱馬車道あいす コロンブスのアイスたまご

かき氷　金時スマートジェラート　
知多ミルクアイス���ｍｌ

チョコバリ銀座プレミアムアイス＆ソルベ

塩あずきアイスもなかポーラーベアー　バニラ

富山湾深層水塩ソフトmeito 徳用チョコボール

給食でおなじみのムース 贅沢最中シリーズ

Secoma北海道メロンソフト大山おいしい牛乳モナカ
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